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چکیده: 
در مجموعه فوق سعی شده است تا به هنر غرفه آرایی نگاهی نه چندان سطحی بلکه به بررسی مشکلات و کمیتها و کاستیها و چگونگی انجام فعالیتهای غرفه آرایی بپردازیم. با توجه به جامعه کنونی و وارد شدن آن به عرصه تکنولوژی و نوآوری شاهد این امر هستیم که هر روز محصول جدیدی در گوشه‌ای از دنیا به جهانیان معرفی می‌شود و در این بازار و رقابت تنگاتنگ، ضرورت تبلیغات امری غیر قابل انکار است. یکی از این گزینه‌ها برگزاری نمایشگاههای متعدد در سرتاسر این کره خاکی برای عرضه تکنولوژی نو و محصولات جدید و ارتباط مستقیم بین فروشنده و خریدار است. از طرفی برگزاری بسیار زیاد این گونه نمایشگاهها به امری عادی و تکراری در زندگی روزمره درآمده، نکته‌ای که قابل اهمیت که به این فعالیتها تنوع و فضایی تازه می‌بخشد عرصه تبلیغات بالاخص تبلیغات محیطی است که به نام غرفه آرایی در فرهنگ نمایشگاه جایگاه ویژه‌ای برای خود باز کرده است و توجه به آن هر چند هم مختصر اما بدیهی است. 

مطالب حاضر شامل اطلاعات شخصی که در طول سابقه کاری بدست آمده و به صورت تحقیقات و مراجعه به مرکز مربوطه و برخی سایت‌های موجود جمع آوری شده است لذا پیشاپیش از اساتید و پیشکسوتان این حرفه و صنعت عذرخواهی کرده و جسارت و کوتاهی اینجانبان در ارائه مطالب مندرج خود مورد عفو قرار می‌دهند. 

مقدمه: 

امروزه چه در جوامع مدرن و پیشرفته و چه در جوامع با سطح کیفیت پایین‌تر عرصه بازرگانی و‌عرضه محصولات به امری مهم و بسیار حساس و رقابتی درآمده، در بررسی بیشتر این مقوله به شاخه‌های متعددی جهت عرضه کالا برخورد می‌کنیم که یکی از‌مهمترین آنها‌عرضه مستقیم و بدون واسطه کالا و خدمات در نمایشگاههای تخصصی می‌باشد.   

قدمت برگزاری نمایشگاههای مختلف در سرتاسر دنیا بسیار طولانی و البته مستمر ارزیابی شده است. کشور ما ایران نیز از این قاعده مستثنی نبوده و بیش از چندین دهه است که نمایشگاههای مختلف و بین المللی در آن برگزار شده است. با توجه به موانع و مشکلاتی که اکثر وارد کنندگان کالا جهت به نمایش گذاشتن کالاهای تولیدی و خدماتی خود در سطح بین الملل دارند. برگزاری نمایشگاه‌های مختلف تخصصی صادراتی و بین المللی این موانع و مشکلات را آسان‌تر نموده و از این طریق نیز تولید کنندگان راه مطمئن‌تری جهت ارائه محصول خود انتخاب نموده‌اند. 
نمایشگاه بین‌المللی تهران یکی از‌بزرگترین مکانهای نمایشگاهی در ایران و خاورمیانه می‌باشد. 
بخش‌های مختلف و‌متنوعی در‌نمایشگاه بین‌المللی حضور‌دارند که هر کدام توانسته‌اند نیازهای متعدد غرفه داران و تولید کنندگان را برآورده سازند. 

سازمانهای اداری، تعاون، بخش خصوصی، صادرات، تاسیسات، حراست، بازرسی همه و همه در جهت هرچه بهتر برگزار کردن نمایشگاه در سطح تخصصی و بین المللی می‌باشند. اگرچه که همیشه نمی‌توان آنچه را درنظر داریم بیابیم. 

طبق‌آمارها و‌برآوردهای انجام‌شده، تنها در شهر تهران و تنها در مرکز نمایشگاههای بین‌المللی سالیانه بیش از 45 نمایشگاه تخصصی و بین‌المللی برگزار می‌شود البته بعضی از نمایشگاه‌های بین‌المللی با توجه به اینکه با شناخت بازار و نیاز تخصصی شدن آن برای اولین بار برپا می‌گردد، مطمئنا پاسخگوی همه توقعات و نظرات کارشناسان متخصص در آن رشته نخواهد بود. 
بعضی از نمایشگاههای بین‌المللی کاملا تخصصی بوده و بازدید کنندگان خاص و کارشناسان آن رشته را شامل می‌گردد. اما اغلب بدینگونه نیست، اگر به کمی قبل‌تر برگردیم می‌بینیم که در مقایسه با سالیان گذشته بازدید کنندگان به نمایشگاه به چشم یک مرکز تفریحی نگاه نمی‌کنند، هر چند که خنده دار به نظر می‌رسد اما به طور مثال در نمایشگاه تخصصی صنعت گاز و پتروشیمی و یا نمایشگاه رنگ و رزین و.... خانواده‌ها به صورت تفریحی در نمایشگاه حضور دارند، اما بسی جای تاسف است که شرکت کنندگان نمایشگاهی مخاطبین اصلی خود را در نمایشگاه نمی‌بینند. 

اما با اندیشه مدیران نمایشگاه جهت برگزاری نمایشگاه به صورت تخصصی این مشکلات نیز بهبود یافته و می‌توان مرکز نمایشگاههای بین‌المللی تهران را از جهت تعدد سالنها و کیفیت سالنها به چند بخش تقسیم کرد. متراژ و ابعاد هر کدام از سالنها نیز متفاوت از یکدیگرند. 
و حتی اگر غرفه دار باشید خیلی زود متوجه می‌شوید که بازدید کنندگان معمولا از کدام سالنها بیشتر بازدید می‌کنند یکی از پر بازدید کننده‌ترین سالنها می‌توان از سالن 38 یا همان سالن آلمان نام برد که معمولا در نمایشگاه‌های بین‌المللی شرکتها و کمپانی‌های خارجی جهت عرضه کالای خود و انتخاب نماینده فروش محصولات خود در ایران در این سالن مستقر می‌گردند. 

سالن میلاد و مبنا با توجه به اینکه قابلیت اجرای همایش و کنفرانسهای مختلف را دارند می‌توانند به‌هرچه بهتر‌برگزار شدن‌نمایشگاه‌های تخصصی کمک کنند و همزمان با برگزاری نمایشگاه همایش‌های تخصصی نیز هرچه مطلوب‌تر ارائه گردد. 

در حال حاضر با توجه به این که نمایشگاههای بین‌المللی داخلی و تخصصی اکثرا توسط خود اتحادیه‌ها و بنیادها و یا وزارتخانه‌های اصناف اجرا می‌گردد. حضور شرکتهای دست‌اندر کار ضمن باعث ایجاد رقابتی شدید جهت حضور و سببی جهت بهتر و زیبا ارائه شدن محصولات گردیده است. در این میان هنر غرفه آرایی به کمک سازمانها و شرکت‌ها آمده و آنها را در ارائه هرچه بهتر محصولات خود به مخاطبین یاری می‌کند. غرفه آرایی یا به نوعی همان تبلیغات محیطی گونه‌ای از تبلیغات است که با زیر شاخه شدن از رشته معماری و ترکیب کردن تنگاتنگ خود با عرصه بازرگانی خود را به شاخه‌ای نسبتا مجزا و دارای محدوده عمل خاص و قوانین و مقررات و حتی تکنیک‌های خاص خود تبدیل شده است، به طوریکه طراحی و ساخت دکورهای نمایشگاهی به کاری پر هزینه برای شرکتها تبدیل شده است. اگرچه که همه دکوراتورها با یک قیمت کار نمی‌کنند اما با نوع خدمات و طراحی‌هایی که ارائه می‌دهند مشتریان خاص خود را به همراه دارند. بعضی از این دکوراتورها یا به شهرت رسیدن نوع طراحی و اجرای غرفه‌ای که ارائه می‌دهند. قیمت‌هایی بالایی را نیز در نظر می‌گیرند. تا جایی که بعضی از این غرفه سازان تا متری 350000 هزار تومان نیز قیمت می‌دهند. همین امر باعث گردیده است که شرکتهای بزرگ یک صنف به غرفه آرایی بیشتر توجه داشته تا جایی که بعضا هزینه‌هایی گزاف و سنگینی را نیز بابت این امر پرداخت می‌نمایند. 

با توجه به این مطالب ضرورت پرداختن به هنر غرفه آرایی و آشنایی بیشتر با این هنر و رفتن به سمت قانونمند کردن آن امری بدیهی است و حتی ضرورت تبدیل شدن این هنر به یک هنر آکادمیک نیز احساس می‌شود. در مباحث بعدی در طول این پایان نامه به چگونگی شکل گیری و نحوه اجرای یک غرفه آرایی از طراحی تا اجرا می‌پردازیم. 

هر گاه بتوانیم از نیروی تخیل به همان اندازه استفاده کنیم که از نیروی بصری استفاده کنیم هر کاری انجام پذیر است. 

کارلایل 

غرفه آرایی: 

حرفه غرفه آرایی یا به عبارت دیگر هنر غرفه آرایی یکی از هنرهای کاربردی است که در عصر جدید در ضرورت کاربرد آن به وجود آمده است، این هنر بسیار زیاد تحت تاثیر کاربرد و امر بازرگانی قرار گرفته و به شدت از آن تبعیت می‌کند. به عنوان مثال برای کاهش هزینه‌های اجرایی خیلی از طرحها که در طراحی موجود می‌باشد به سمت حذف شدن سقو داده می‌شود. 

تا به نتیجه مطلوب مشتری و غرفه آرا برسیم. در طراحی یک غرفه از تکنیک‌های مختلف می‌توان استفاده کرد از علائم و خطها و نقطه‌ها بسیار می‌توان ایده گرفت ولی همه اینها به ضرورت و علائق شخصی که در کار دخالت دارد بستگی دارد. به نحوه انجام یک غرفه از شکل گیری، طراحی، اجرا و حتی مراحل بعد از اجرا می‌پردازیم. 

مشاور بازرگانی (بازاریابی): 

در ابتدا برای شکل گرفتن یک غرفه، مجاب شدن صاحبان کالا یا خدماتی که در نمایشگاه شرکت کرده‌اند امری ضرور است. زیرا تمامی شرکت‌ها یا سازمانهایی که در نمایشگاه شرکت می‌کنند بنا به سیاست بازرگانی و هزینه سالانه تبلیغاتی خود در امر غرفه آرایی شرکت نمی‌کنند و در نمایشگاه با استفاده از لوازم پیش ساخته نمایشگاهی و یا به صورت کرایه‌ای شرکت می‌کنند. در این میان مدیرانی هستند که در این زمینه دچار تردید هستند و برای تصمیم گیری نیاز به مشاوره یا دریافت پیشنهاد دارند که در اینجا بازاریابان هستند که با توانایی‌های خود در امر بازرگانی برایشان مشاوره یا پیشنهاد می‌دهند. 

فعالیتهای بازاریابی چند سالی است که به صورت حرفه‌ای و شغلی مجزا در ایران پا گرفته‌است. در این رشته که چند سالی است به صورت جدی در دانشگاه و رشته‌های مربوط به آن اهمیت داده می‌شود. متاسفانه افرادی نیز مشغول به فعالیت هستند که چندان با آن ارتباط برقرار نکردند. متاسفانه برای بقای خود و کسب درآمد دست به کارهایی خارج از محدوده کاری خود می‌زنند ولی اکثر افرادی که در این رشته وارد شده و جای خود را تحکیم کرده‌اند. افرادی با توانایی‌های بسیار قوی در این زمینه و گاه تحصیل کرده و بسیار فعال و پویا هستند. 

در طول سابقه کاری بنا بر حسب ضرورت و شرایط کاری با بازاریابان بسیاری آشنا و همکار بوده‌ام، از میان آنها افرادی بوده‌اند که به دلیل نداشتن علاقه و سواد کافی و حتی توانایی لازم و فقط در جهت کسب درآمد وارد این رشته شده‌اند و متاسفانه فقط شرکتها و سازمانهای مختلف را تجربه می‌کنند و در اکثر موارد هم تجربه راضی کننده‌ای دارند. اما در سمت مقابل این افراد کسانی پا به این رشته گذاشته‌اند که نه تنها بسیار قوی بلکه بعد از گذشت اندک زمانی چندین شرکت و یا سازمان یا شرایط خیلی خوب در پی خدمت گرفتن آنها هستند. این گونه افراد به چند دسته تقسیم می‌شوند. اولین گروه کسانی هستند که برای کسب درآمد وارد شده ولی برخلاف افراد منفور نامبرده با کار خود بسیار قوی ارتباط برقرار کرده و بنا به توانایی ذاتی خود در این مسیر قرار گرفته‌اند. دوم افرادی هستند که از طریق تحصیلات و پس از گذراندن آموزشهای لازم وارد این رشته شده و با استفاده کمی از توانایی‌های ذاتی در این امر ادامه حیات می‌دهند، گروه سوم افرادی هستند که مانند گروه قبلی تحصیلات دارند ولی نه در زمینه بازاریابی بلکه در زمینه فعالیت شرکت یا سازمانی که در آن مشغول به کار هستند، در حقیقت افراد محصلان رشته‌های مختلف هستند که به جای پرداختن به رشته تحصیلی در زمینه بازرگانی رشته خود وارد بازار شده‌اند. به طور کلی در همه موارد استعداد ذاتی و توانایی‌های شخصی حرف اول را در این مبحث بیان می‌کنند. 

غرفه آرایی هم از این قضیه مستثنی نیست و هر چهار گروه در این فعالیت سهیم هستند، یکی از مواردی که تا حدودی غرفه آرایی را از بقیه فعالیتهای تبلیغاتی برتری می‌دهد، پورسانتهای قابل ملاحظه و اندکی تخصصی بودن این رشته تا حدی که از عهده اصطلاحات و محاسبات غرفه آرایی برآیند نیز می‌باشد. اصطلاحاتی چون Cip- base- Center- Vip و..... پورسانتهای این رشته به دلیل عظیم بودن پروژه‌ها و سرو کار داشتن با شرکتهای بزرگ و حتی سازمانهای دولتی می‌باشد که در این رشته در حدود 8 تا 10 درصد کل مبلغ قرارداد مربوط به پورسانت یک بازاریابی می‌شود که البته امری توافقی بین طرفین است. 

ناگفته نماند که این فعالیت به دلیل سر و کار داشتن با شرکتهای بزرگ و مدیران بسیار قوی، جدات از درآمد آن زحمات بسیار دشوار و نقطه‌ای حساس می‌باشد. به طور کلی مراحل کار بازاریابی غرفه آرایی را باید اینگونه بیان کرد که بازاریاب در یک جلسه با مدیران واحدهای مختلف که آماده دریافت پیشنهادات هستند با تعیین وقت قبلی مراجعه کرده و بعد از بیان پیشنهاد خود و با استفاده از توانایی‌های خود در فن بیان آنها را مجاب کرده تا در صورت پسند کردن و مورد تایید شدن طرح غرفه با آنها وارد معامله شوند. در این مرحله یکی از وظایف اصلی و مهم بازاریاب رساندن اطلاعات دریافتی و انتقال توقعات مدیران به قسمت طراحی است. این مرحله کاملا بستگی به توانایی بازاریاب در تجزیه و تحلیل مجموعه و مدیران و پرسیدن سوالات کلیدی از آنان می‌باشد. در اصل طراحی غرفه جدا از نظریات و ابتکارات طراحی کاملا وابسته به اطلاعاتی است که از این طریح به او منتقل می‌شود. 

در مرحله دوم بازاریاب با به همراه داشتن طرح بار دیگر به مرکز موردنظر مراجعه می‌کند. در این مرحله رقابت تنگاتنگی میان شرکتهای غرفه آرا وجود دارد و همین امر کار بازاریاب را مضاعف می‌کند. زیبا و کارایی طرح یک طرف و جواب درست و مجاب کردن مدیر مربوطه در قبال سوالاتی که از بازاریاب می‌پرسد توسط وی از نکات بسیار فنی و تجربی در رشته بازاریابی است. 

بعد از قبول شدن طرح در آن رقابت تنگاتنگ نوبت به اصلاحات طرح می‌رسد که قبول کردن آنها باز هم بستگی به توانایی بازاریاب و کمی هم بستگی به قیمت گذاری وابسته است. 

(در این مورد به طور مفصل در قسمت مربوط به اجرا به آن می‌پردازیم). بعد از قیمت گذاری توسط مدیران اجرایی شرکت غرفه آرا و کنار آمدن طرفین با آن و تصویب نهایی طرح می‌توان گفت که قسمت عظیم کار بازاریاب به پایان رسیده ولی هنوز بازاریاب از میدان خارج نمی‌شود. در حین انجام غرفه آرایی رابط غرفه آرا و شرکت بازاریاب است و در پایان کار و بعد از برگزاری نمایشگاه وصول مابقی مبلغ قرارداد همه و همه بر عهده وی می‌باشد. 

جدا از مطالبی که در بالا ذکر شد. مطلب حائز اهمیت در این عرصه، ارتباط است. ارتباط هر چند کوتاه و ناچیز ولی حرف اول را در حذف یک شرکت و یا پیروزی آن در گرفتن یک قرارداد می‌زند. متاسفانه در ایران و شاید هم در.... کشورهای دیگر این مسئله باعث آسیب رسیدن به مبحث بازاریابی و بازرگانی می‌شود. چه طرحها و چه بازاریابان قدیمی که به دلیل همین امر هیچگاه به عرصه حضور نائل نشده‌اند. چه بسا که یک طرح خوب و از همه لحاظ تکمیل حتی بعد از به اصطلاح OK ممکن است بدلیل ارتباط یکی از افراد شرکت طرف قرارداد و یک شرکت غرفه آرای رقیب به طور کل لغو شده است. 

در زمینه بازاریابی این مطلب را می‌توان بیان کرد که یک شرکت تبلیغاتی همانند یک ماشین در حال حرکت است و قسمت بازرگانی و بازاریابی این شرکت همانند موتور این شرکت است و هرگونه نقص در این موتور باعث نقص در شتاب گرفتن، سرعت و در نهایت حرکت آن می‌شود. و حتی ممکن است به همین دلیل محکوم به فنا شود. بازاریابی هرچه در عرصه غرفه آرایی و چه در عرصه غرفه آرایی و چه در موارد دیگر بنا به دلایلی که در بالا ذکر شد بسیار حساس و الزامی است و دارای مشکلات و کاستیهای خاص خود می‌باشد که پرداختن بیشتر به آن در این بحث نمی‌گنجد. 

طراحی 

بعد از عملکرد بازاریابان و مجاب شدن برای انجام غرفه آرایی در نمایشگاه نوبت به واحد طراحی می‌رسد. در این قسمت که بحث اصلی ما در مورد غرفه آرایی نیز است به چگونگی شکل گیری یک غرفه از بدو تولد تا نهایی شدن طرح و یا به اصطلاح OK شدن آن می‌پردازیم. 

انتقال اطلاعات لازم به واحد طراحی 

همانطور که در بخش بازاریابی به آن اشاره کردیم، رساندن اطلاعات و خواسته‌های شرکت سفارش دهنده به طرح از وظایف بازاریاب به حساب می‌آید. اما یک طراح نیز وظیفه دارد تا در صورت کمبود اطلاعات و مطالب دریافت کرده خود وارد عمل شده و از بازاریاب سوالاتی را بپرسد تا در صورت فقدان، بازاریاب با تماس با شرکت سفارش دهنده خواسته‌های طراح را تکمیل کند. 

سوالاتی که در ابتدا برای طراح پیش می‌آید، اکثرا در مورد مساحت غرفه مقدار هزینه‌ای که شرکت متحمل می‌شود و سوال در مورد بخشهای مشخص غرفه مانند Vip- تعداد Conter ها و یا خواستن buse برای غرفه و ..... اینها همه سوالاتی هستند که در ابتدای طراحی در ذهن طراح شکل می‌گیرد و حق مسلم طراح برای طراحی یک غرفه است. 

در این میان یک طراح زیرک و حرفه‌ای بیشترین دقت و سوالات خود را در مورد مدیر و کسی که قرار است سفارشی را ok کند معطوف می‌کند. سوالاتی در مورد شخصیت فکری و حتی سنتی گرا یا نوگرا بودن وی، این سوالات حتی در مورد لباس پوشیدن و رنگهای آنها نیز می‌باشد. شاید تعجب کنید و بپرسید که این سوالات چه ربطی به طراحی دارد، ولی باید بدانید که افکار سلیقه افراد در لباس پوشیدن و نحوه بیان کلمات و رنگهای لباسهای آنها و چیدمان دفتر که خیلی هم مهم است بسیار قابل ملاحظه است. 

یک طراح خوب علاوه بر استفاده از عناصر و سواد بصری در طراحی خود و نزدیک شدن به خود محصول ارائه شده در غرفه، باید طراحی را به نحوی انجام دهد که مورد علاقه و سلیقه مخاطب قرار گیرد. 

و حال چگونگی نزدیک کردن فرمهای عناصر هنری و بصری به علایق شخصی یک مدیر از هنرها و توانایی یک طراح است. و البته نکته بسیار حساس نیز می‌باشد، چرا که ممکن است کم توجهی به این نکته‌ها باعث از دست دادن یک غرفه شود و همه زحمات بخش بازرگانی بی نتیجه بماند. 

در ادامه بحث اولیه از جمله مواردی که ضروری و حتمی است گرفتن یک بروشور از محصولاتی که قرار است در غرفه ارائه شود، آرم شرکت و رنگ یا رنگهای پرسنلی و پرسیدن جزئیات غرفه که در قبل به آن اشاره شد می‌باشد. در پایان این بحث می‌توان به این نتیجه رسید که ارتباط بین طراح و بازاریاب بسیار حساس و کلیدی است، چرا که بازاریاب است که با مشتری برخورد مستقیم دارد و توسط طرح طراح است که می‌تواند در فعالیت خود به نتیجه برسد. می‌توان گفت بازاریاب مانند چشم طراح عمل می‌کند در گرفتن اطلاعات مفید که خود کاری بسیار حیاتی می‌باشد و هرچه این دو با هم مچ‌تر باشند نتیجه مطلوب‌تری حاصل می‌شود. 

گذری بر طراحی داخلی 

کلمه وسیله ایست برای شاعر تا احساسات و نقطه نظرهای خود را بیان کند، صوت ابزاری است برای تحلیل هیجانات روحی و الهامات آهنگ ساز و بالاخره خط، شکل و فضا، بافت، نور و رنگ عواملی هستند برای عینیت بخشیدن به درون مایه نقاشان و پیکر تراشان و معماران. نقاش در صحنه دو بعدی، پیکر تراش بر حجم سه بعدی و بالاخره معمار داخلی در فضای درونی ساختمان با بکارگیری همین عوامل در معنا دادن به فضا و کار خود میکوشد. 

از معماری رحم تا گور، انسان پیوسته خود را در فضاها می‌یابد، اما کمتر فضایی را می‌یابد، که از شان بالقوه انسان نشات گرفته باشد. پس از انقلاب صنعتی معماری در شکل کلی و شهری جلوه خود را از دست داد. معماری شکل سطحی و غیر کالبدی به خود گرفت و روح بلند فضاهای داخلی به حس غریبی بدل شد. که حتی نیازهای اولیه برای انجام فعالیت‌های روزمره را نیز برآورده نمی‌ساخت. بی گمان معماری داخلی، ماهیت خود را از ارتباط با درونی انسان به دست می‌آورد. از این رو با روحیه انسان رابطه مستقیمی دارد و توان تاثیرات عمیق‌تری را نیز می‌تواند دارا باشد. پس امروزه باید با نگاهی تازه به اطراف نگریست انسان فقط یک وجود فیزیکی ساده که به جا و مکان نیاز داشته باشد نیست، بلکه پاسخهای احساسی وی نیز از اهمیت فراوانی برخوردارند. همچنانکه دانش انسان نسبت به خود و محیط اطرافش گسترش می‌یابد، حوزه دید او از زندگی و امکانات آن نیز وسیع‌تر می‌گردد و به دنبال ایجاد نظم در دنیای اطراف خود می‌گردد و آنگونه نظمی، منظور و مطلوب خواهد بود که بتواند بیشترین‌سازگاری را با‌طبع و روح انسان برقرار کند. روابط زیباترین اجزاء گوناگون همیشه به روح انسان اثری دلپذیر می‌گذارد، وجوه زیبایی نظم فی الواقع در هنر فشرده گردیده، واجد معنی ویژه‌ای می‌گردند و این تجمع عناصر زیبایی شناسی و انسانی است که به فضا شخصیتی ویژه اعطاء می‌کند. 

انسان در طول تاریخ اشیایی را با استفاده از تناسبات مرتبط با بدن خود خلق نمود تا مورد استفاده قرار دهد و این مسئله باعث پیدایش علم طراحی شد گسترش و پیشرفت سریع تکنولوژی و شهر نشینی موجب شد تا علم طراحی نیز دائما در حال تغییر و تحول باشد. اگر مدل و یا طراحی در یک دوره مورد توجه قرار گیرد به این دلیل است که براساس نیازهای زمان خود طراحی شده است از این رو طرحهای دکوراسیون و الگوهای آن همواره با تغییراتی کلی و جزئی هموار هستند باید به گونه‌ای طراحی شود که منطبق با خواسته‌های درونی انسان باشد، هدف اصلی از انجام دکوراسیون، بالا بردن زیبا سازی فیزیکی و هماهنگی آن با احساسات درونی انسان می‌باشد که جز با تاکید بر روابطی چون عاملیت و عملکرد با فرم و همچنین به وسیله‌عناصر متعلقه‌و مرتبطی چون رنگ، بافت و..... میسر و مقدور نمی‌باشد. طراحی داخلی با بکارگیری عناصر فوق سعی در بهینه سازی فضاها و دست یابی به کارایی و کارکرد مناسب در کنار زیبایی و معانی و معناها می‌باشد. طراحی داخلی با ایجاد مجموعه‌ای از بایدها و نبایدها، کثرت‌ها و کاستی‌ها، و قرار دادن فرم در برابر فرم و فضا، هندسه در برابر طبیعت، داخل در برابر خارج و همچنین قدرت و منطق مردانه از یک سو و‌احساسات زنانه از سوی دیگر می‌کوشد ارتباط معنایی و فرمال (formal)  را مفهوم بخشد. در واقع طراحی داخل به وسیله این ترکیب می‌خواهد به اهداف مورد نظر‌خود در طراحی فضا دست یابد. طراحی داخلی در ایجاد فضایی مطلوب و دلنشین برای افراد جامعه نقش موثر دارد. محیط مناسب یعنی فضایی که بشر در آن بتواند فارغ از فشارهای ناخواسته روانی رشد کرده و شکوفا شود و این خواسته‌ها عقلانی و منطقی هر جامعه است. بنابراین، هدف طراحی داخلی بهبود عملکرد فیزیکی و روانی و دست یابی به اصول زیبا شناسی فضای داخلی است. در این میان، اصولی که در طراحی با هدف ایجاد فضایی معمارانه در نظر گرفته می‌شود، در 9 عنوان زیر تقسیم بندی می‌شوند: 

1. فرم: بافت و‌فرم مهمترین نقش را در آذین و دکوراسیون بر عهده دارند آنها زیبایی و‌عملکرد را‌به برنامه‌خود می‌افزایند. انتخاب‌بافت و‌فرم از‌سبک معماری‌و محدودیتهای محیطی و همچنین اولویتهای شخصی متاثر خواهد شد. بدون شک گزینه‌های امکان پذیر زیادی وجود دارد که وظیفه تعیین فرم را دارند اگر به نقش این قواعد توجه کنیم آنگاه می‌توانیم انتخابی آگاهانه و هوشمندانه داشته باشیم و بدین گونه خطاهای بصری را می‌توان شناسایی کرد. فرم‌ها می‌توانند در نگاه ما به تناسب اثر بگذارند. به وسیله دنبال این قواعد خردمندانه خواهیم توانست فرم مناسب را برای افزایش فضا انتخاب کنیم. 

2. رنگ: یکی از ملاحظات روان شناختی رنگ که در کاربرد هنری رنگ اهمیت دارد، بررسی تاثیر متقابل رنگها است. جلوه یا اثر هر رنگ در جوار رنگ دیگر تغییر می‌کند هر رنگ نسبت به دیگری میزان تیرگی یا روشنی ذاتی‌اش را می‌نمایاند. معکوس کردن این ترتیب طبیعی، ناسازگاری رنگی به بار می‌آورد. رنگ‌های سرد، مختصر کاهش در دمای بدن نگرنده ایجاد می‌کنند و رنگ‌های گرم باعث مختصر افزایش دمای بدن می‌شوند. به لحاظ بصری، رنگ گرم پیش می‌آید و رنگ سرد پس می‌نشیند. رنگهای گرم باعث مختصر افزایش دمای بدن می‌شوند. به لحاظ بصری، رنگ گرم پیش می‌آید و رنگ سرد پس می‌نشیند. رنگهای درخشان به تنهایی جذاب هستند اما اگر در یک الگو یا ردیفی منظم قرار گیرند از نظر بصری تاثیر بیشتری خواهند داشت. این نوع آرایش یک ساختار ساده را بر این رنگها حاکم می‌کند و در نتیجه یک مفهوم و یا نوعی نظم را، ورای حضور محض رنگها، منتقل خواهد کرد. همچنین رنگها می‌توانند به نگاه ما نسبت به بافت‌ها تاثیر بگذارند. بافت‌هایی که با کنتراست بالا یک احساس فعال و پر انرژی ایجاد می‌کنند و رنگها را برای ایجاد محیطی آرام محصور می‌کنند.  

3. بافت: کلیه مواد و اجسام دارای نوعی بافت داخلی و ساختمانی هستند. بافت را توسط دو حس لامسه و بینایی میتوان تشخیص داد. در کارهای هنری بافت‌های ملموس بصری ممکن است با هم تلفیق شوند و یا از یکدیگر متمایز گردند. نیاز به بافت در محیط اطراف احتیاجی برای انسان است. طبیعت، مملو از اثرات بافتی زیبا است. اماکن بر‌بافت موجب فشار ذهنی و آشفتگی خاطر می‌گردند و متقابلا محیط‌های یکنواخت اثرات بدی و کسالت باری بر انسان باقی می‌گذارند. بکارگیری طبیعی مواد، لذت بصری بیشتری دارد. پاره‌ای بافت‌ها، ظریف و زیبا و برخی دیگر خشن و ناهنجار به نظر می‌رسند. تضاد، بر میزان زبری یا ظریف، به نظر آمدن یک بافت، اثر می‌گذارد. بافتی که در برابر یک پس زمینه صاف دیده می‌شود شفاف‌تر از هنگامی است که در مجاورت بافتی مشابه قرار داده می‌شود. کما اینکه هنگام دیده شدن در برابر یک پس زمینه زبرتر، نرم‌تر و با مقیاسی کوچکتر به نظر خواهد رسید. 

4. نور: نور اصلی‌ترین عامل پویایی یک فضای داخلی است. بدون نور، فرم، رنگ، یا بافت‌قابل دیدنی وجود نخواهد داشت. و نه هیچگونه حصار مریی جهت فضای داخلی. بنابراین، نخستین عملکرد طراحی نور، روشن کردن فرمها و فضای یک محیط داخلی و نیز اجازه به کاربردهای فضا است تا فعالیت‌ها و وظایف خود را با سرعت، دقت و راحتی در خود انجام دهند. نور بر ادراک ما از بافت تاثیر می‌گذارد و در عوض و خود هم توسط بافتی که آن را روشن می‌کند، تحت تاثیر قرار می‌گیرد. نور مستقیم که روی سطحی با بافت فیزیکی می‌تابد، بافت دیداری آن را افزایش می‌دهد؛ در حالی که نور پراکنده، بافت فیزیکی را تشدید کرده و حتما می‌تواند ساختار سه بعدی آن را مبهم نماید. نحوه چیدمان منابع نوری و الگوهای روشنایی ساطع شده توسط آنها بایستی‌با جنبه‌های معمارانه‌ی یک فضا و‌الگوهای کاربردی آن هماهنگی داشته باشند. از آنجا که چشمان ما همواره در جستجوی درخشنده‌ترین اشیاء و پر تحرک‌ترین تضادهای سایه و روشن در میدان دیدشان می‌باشد، این هماهنگی در طراحی نور پردازی متمرکز سطح کار، اهمیت ویژه‌ای می‌یابد. 

5. بازشوها: باشوها، سطوح را از نظر بصری مجزا می‌کنند و آنها را به طور انفرادی تفکیک می‌نمایند. هرچه بر اندازه و تعداد این بازشوها افزوده شود، بسته بودن فضا کمتر احساس می‌گردد، فضا بازتر می‌شود و شروع به ادغام با فضای مجاور می‌کند. تاکید بصری بیشتر روی سطوح محصور کننده است تا حجم تعریف شده توسط این سطوح، و از آنجا که شدت تابش نور خورشید برای ما تقریبا و جهت آن قابل پیش بینی می‌باشد، چگونگی تاثیر آن بر وجوه، فرم‌ها و فضاهای یک اتاق از نظر بصری به‌وسیله اندازه، محل قرارگیری، و جهت پنجره‌ها و نورگیری آن اطاق تعیین می‌شود. برای تعیین نوع نور طبیعی‌ای که یک یا چند اتاق می‌گیرد و جهت پنجره یا نور گیری می‌تواند مهمتر از اندازه آن باشد. 

6. خط دید در فضا: آسمان در روز توسط خط افق از زمین جدا می‌گردد. در شب اشکال سماوی و‌ستارگان وجه تمایز آسمان از زمین هستند. فضای داخلی نیز توسط  دیوارها و سقف شکل گرفته، از فضای بیرون مجزا می‌شود. فضا و شکل دو عنصر جدا ناشدنی‌اند، زیرا تمام اشکال در فضا تحقق می‌یابند و‌در همان‌حال فضا را اشکال، شکل می‌دهند. در معماری، تفاوت‌های ناگهانی شکل‌ها در جهات بالا و پایین و یا در عرض و طول، فضایی پر هیاهو و فعال به وجود می‌آورند به وسیله دکور و مبلمانی که بر ارتفاع خاصی تاکید دارند و با تعادل و نظم و وحدتی بدیع در میان کف و سقف می‌توان تحرک بیشتری‌در فضا ایجاد کرد و‌از کسالت فضایی کاست و همچنین اثرات بیانی آنها نیز وسیع‌تر خواهد شد. آنها چشم و روح را به سرعت و به طریق الهام بخشی به بالا هدایت می‌نمایند و بر راسی استوار می‌گردند. وضع بی دوام یافته و کسالت آور را پایان می‌بخشد و گویای کنشی مستمر خواهند بود. اشکال اگر بزرگ و منظم و یکسان باشند فشار قابل توجهی به وجود می‌آورند، اگر کوچک و نامنظم باشند ممکن است قدرت خود را با دفع شدن نیروهای شیی بلندتر از دست بدهند. بهمین سبب مقیاس و تناسب در رابطه با مبلمان از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است.   
7. مبلمان: از این رو با مبلمان و رنگی متناسب خواهیم توانست ترکیب بندی با ثبات داشته باشیم. هر ترکیب بندی را می‌توان کارآمد دانست به شرط این که عناصر صحنه به طور موثر با بینندگان مورد نظر آن، ارتباط برقرار کند. در اغلب موارد، نکته اساسی در شناسایی عناصر کلیدی صحنه نهفته است تا با نظم مبلمان و میزان نور، آنها را از دل سایر عناصر تصویری متفرقه، بیرون بکشید. همین اشیاء مزاحم، صحنه‌ها را مخدوش می‌کنند و همچنین بهتر است به جای تمرکز زیاد روی جزئیات خیلی خاص، تنها روی ساختار کلی صحنه تمرکز کنید. چرا که تاثیر آنها در مقابل ترکیب بندی عمومی، بسیار سطحی است. منظور از مبلمان کارآمد مبلمانی است که نه تنها فضا را تزیین کرده و آن را از لحاظ زیبا شناختی میاراید، بلکه دارای کارایی و عملکرد مناسب و‌متناسب باشد. این عناصر می‌توانند از لحاظ دیداری برای چشمان ما لذت بخش، برای قوه لامسه ما جالب و یا محرکی برای ذهن باشد. 

8. عملکرد فضائی و محدودیت‌ها: عنصری که در‌شروع باید مدنظر قرار‌گیرد عملکرد و نحوه استفاده از فضای داخلی است. یک چهار دیواری می‌تواند به عنوان اطاق خواب، نشیمن، اتاق بچه، آشپزخانه یا دفتر کار شخص معین برای فعالیت مشخص قرار گیرد ضروری است با استفاده از عواملی چون نور پردازی و چیدن مبلمان تقسیم‌گردد تا عملکرد هر یک دقیقا مشخص گردد. شکل و نظم اثاثیه می‌تواند همچون دیوارها در یک فضای بزرگ ایجاد نوعی محصوریت کرده و الگوهای خاصی را به نمایش بگذارد. حتی یک عنصر تنها قادر است از طریق فرم، اندازه و شکل خود، فضای‌را تحت الشعاع قرار‌داده و حوزه فضایی را نظم بخشد. همچنین نور و الگوهای تاریک و روشن آن باعث می‌شود تا قسمتی از فضا جلب نظر کرده و در عوض از اهمیت سایر قسمت‌ها کاسته شود و در نتیجه، فضا از این طریق تقسیم بندی می‌شود. بنابراین با افزایش عناصر یک طرح، روابط فضایی نیز تنوع می‌یابند. این عناصر، درون مجموعه‌های و دسته‌هایی قرار می‌گیرند که هر کدام نه تنها فضا را اشغال می‌کنند بلکه بیانگر یا مشخص کننده فرم فضایی نیز هستند. در نهایت شکل گیری فضا به نحوه‌ی استفاده ما از آن فضا بستگی قاطع دارد. ماهیت فعالیتهای ما و نحوه انجام آنها بر طرح، نظم و سازمان دهی فضای داخلی تاثیر می‌گذارد.    

9. مقیاس در فضا: به سایز و مقیاس در فضا توجه نمایید. امکانات و حس فضایی بزرگ در فضایی کوچک به ما احساس عظمت می‌دهد. مقیاس انسانی، به حس بزرگی اطلاق می‌شود که یک شی به ما می‌دهد. اگر ابعاد یک فضای داخلی یا اندازه‌ی عناصر داخل آن برای ما حس کوچکی القا کنند، می‌توانیم بگوییم آنها فاقد مقیاس انسانی هستند. از طرف دیگر، در صورتی که عناصر یک فضا از طریق نیازهای ابعادی مربوط به دسترسی و فواصل ایمن یا حرکت، تناسب راحتی را برای ما فراهم کرده یا به نظر کوتاه نیایند، میتوانیم بگوییم دارای مقیاس انسانی است. 
مختصری بر نقش رنگ در معماری 

یکی از ملاحظات روان شناختی رنگ که در کاربرد هنری رنگ اهمیت دارد، بررسی تاثیر متقابل رنگ‌هاست. جلوه یا اثر هر رنگ در جوار رنگ دیگر تغییر می‌کند هر رنگ نسبت به دیگر میزان تیرگی یا روشنی ذاتی‌اش را می‌نمایاند. معکوس کردن این ترتیب، ناسازگاری رنگی به بار می‌آورد. هر رنگ دارای سه صفت یا سه بعد دیداری مستقلا تغییر پذیر است: فام، درخشندگی و پر مایگی. 

· فام، صفتی از رنگ است که جایگاه آن را در سلسله‌ی رنگی (از قرمز تا بنفش)- معادل با نور طول موج‌ها مختلف در طیف مرئی- مشخص می‌کند قرمز، زرد و آبی را فام‌های اولیه می‌نامند و چون مبنای سایر فام‌ها هستند، رنگ‌های اصلی نیز نام گرفته‌اند. فام‌های ثانویه عبارتنداز: نارنجی، سبز و بنفش که از اختلاط مقادیر مساوی از دو فام اولیه حاصل می‌شوند. فام‌های ثالثه از اختلاط فام‌های اولیه و ثانویه به دست می‌آیند: زرد- نارنجی (پرتقالی)، نارنجی- قرمز، قرمز- بنفش (ارغوانی)، بنفش- آبی (لاجوردی)، آبی- سبز (فیروزه‌ای)، سبز- زرد (مغز پسته‌ای). دوازده فام نام‌برده را با ترتیبی معین در چرخه‌ی رنگ، نشان می‌دهند. در چرخه‌ی رنگ، فام‌های ثانویه و ثالثه‌ای که بین یک زوج فام اولیه جای گرفته‌اند، دارای روابط خویشاوندی هستند و در کنار هم ساده‌ترین هماهنگی رنگی را پدید می‌آورند. مادامیکه این رنگها با رنگهای خالص سفید و سیاه ترکیب شوند ایجاد بیشماری از رنگها و سایه‌های مختلف مینمایند.   
· درخشندگی، دومین صفت رنگ است و درجه‌ی نسبی تیرگی و روشنی آن را مشخص می‌کند (غالبا نقاشان اصطلاح رنگسایه را نیز در همین معنا به کار می‌برند). معمولا درخشندگی رنگ‌های فام دار را در قیاس با رنگهای بیفام می‌سنجند. در چرخه‌ی رنگ، زرد بیشترین درخشندگی (معادل خاکستری روشن نزدیک به سفید) و بنفش کمترین درخشندگی (معادل خاکستری تیره‌ی نزدیک به سیاه) را دارد. 
· پرمایگی (شباع)، سومین صفت رنگ است و میزان خلوص فام آن را مشخص می‌کند (گاه واژه‌ی شدت را در این مورد به کار می‌برند)، فام‌های چرخه‌ی رنگ صد در صد خالص‌اند ولی در طبیعت به ندرت می‌توان فام خالصی یافت. همچنین، کمتر رنگیزه‌ای حد اشباع فام مربوطه در چرخه‌ی رنگ را داراست. 
رنگهای درخشان به تنهایی جذاب هستند. اما اگر در یک الگو یا ردیفی منظم قرار گیرند از نظر بصری تاثیر بیشتری خواهند داشت. این نوع آرایش یک ساختار ساده را بر این رنگها حاکم مي‌کند و در نتیجه یک مفهوم و یا نوعی نظم را، ورای حضور محض رنگها، منتقل خواهد کرد. 

دیوارها و پیش زمینه‌های روشن 

رنگ‌های سرد، مختصر کاهش در دمای بدن نگرنده ایجاد می‌کنند و رنگهای گرم باعث مختصر افزایش دمای بدن می‌شوند. به لحاظ بصری، رنگ گرم پیش می‌آید و رنگ سرد پس می‌نشیند. 

پنجره‌ها و مبلمان با زمینه رنگ و سایز متوسط 

در مبلمان و پنجره‌ها که با سایز بزرگ شاهد آن خواهیم شد که رنگ آنها با یکدیگر مخلوط خواهد شد و از لحاظ تاثیر گذاری بر محیط غالب خواهند شد ثبات از بین خواهد رفت و تلویحا نوعی تکان بصری ایجاد خواهد نمود. با مبلمان و پنجره‌های متوسط و با رنگی متعادل و متوسط خواهیم توانست ترکیب بندی با ثبات داشته باشیم. هر ترکیب بندی را میتوان کارامد دانست به شرط اینکه عناصر صحنه به طور موثر با بینندگان موردنظر آن، ارتباط برقرار کند. در اغلب موارد، نکته اساسی در شناسایی عناصر کلیدی صحنه نهفته است تا با نظم مبلمان و میزان نور، آنها را از دل سایر عناصر تصویری متفرقه، بیرون بکشید. همین اشیاء مزاحم، صحنه‌ها را مخدوش می‌کنند و همچنین، بهتر است به جای تمرکز زیاد روی جزییات خیلی خاص، تنها روی ساختار کلی صحنه تمرکز کنید. چرا که تاثیر آنها در مقابل ترکیب بندی عمومی، بسیار سطحی است. 

ملحقات تیره 

از این رو چشمان شما به سمت رنگ تیره کشیده می‌شوند و شما در روشی قادر خواهید بود ملحقات و اثاثیه‌ها را نظم دهید تا هادی دید و کیفیت بصری روان باشند. 

گرافیک محیطی چیست؟ 

ارتباطات‌عصر حاضر‌فرمهای مختلفی را دربرمی‌گیرد از ماهواره‌ها گرفته تا ساعت‌ها مچی اما علوم جدید نتوانستند جانشین فرمهای قدیمی ارتباطات از قبیل علایم بشوند به هر صورت با توجه به اینکه جامعه به سرعت پیچیده می‌شود نیز به همان صورت پیشرفت می‌کنند به طوری که وجود علایم زیاد نوعی آلودگی تصویری را به وجود آورده است به هر صورت امروزه ما سعی در گریز از آشفتگی‌های بصری داریم. 

طراحی گرافیک محیطی نه به تنهایی هنر است نه به تنهایی علم بلکه شامل هر دو وجه می‌باشد. طراحی باید مخلوطی از تاثیرات خلاقه موثر باشد به صورت بررسی منطقی و تکنیک و اینکه چگونه کار باید انجام شود. نتیجه چنین ترکیبی سبب به وجود آمدن علائمی میشود که به طور موثر با مردم ارتباط برقرار می‌کند. در گرافیک محیطی سعی می‌گردد با اتکاء و با استفاده از تجربه‌های خلاق هنری شرایط مناسب برای زندگی انسان معاصر به وجود آید. 

در گرافیک محیطی پیوند انسان با محیط تصحیح شده نکات غیر ضروری و نادرست آن حذف و نکات ضروری آن مورد تاکید قرار گرفته و برجسته میشود. در گرافیک محیطی اطلاع رسانی ساده سازی و دریافت شدنی بودن ارتباطات انسان و زیبایی شناسی جدید و مناسب مورد توجه قرار می‌گیرد. 

بخشی از عرصه‌های گرافیک محیطی به شرح زیر است:  

گرافیک فضای باز 
الف- نمای معماری (مواد، رنگ، ابعاد، طرح،.....) 

ب- باجه‌ها (ایستگاه اتوبوس، بلیط، تلفن، روزنامه، پلیس....) 

ج- آب نماها 

د- حجم‌های گرافیکی 

ه- نور آرائی 

د- تبلیغ (دیواری، بنرها، وسایط نقلیه، شیوه‌های دیگر) 

گرافیک محیطی فضای بسته: 

در گرافیک محیطی فضای بسته هم میتوان آن را به طور جداگانه اطلاع رسانی کرد که در مجموع می‌توان از دسته‌های زیر یاد کرد. 

الف- ویترین‌ها 

ب- غرفه‌ها و فضاهای نمایشگاهی 

ج- محیط‌های اداری و آموزشی 

د- محیط خانگی 

گرافیک محیطی علمی است که در آن چگونگی استفاده از فرمها، رنگها، نقشها و تصاویر گوناگون به شکل ماهرانه اصولی و برنامه ریزی شده در جهت بهتر ساختن و ساده‌شدن روابط «ارتباطات ترافیک» و‌همچنین کاملتر ساختن زیبایی محیط عمومی مطرح شده و مورد بررسی قرار گرفته است.  

گرافیک محیطی و تاثیر آن بر جامعه: 

زمانیکه یک ساختار گرافیکی در ارتباط مستقیم با اقشار مختلف یک جامعه شهری بود و هدف آن ایجاد یک فضای زندگی مساعد و دلپذیر و هماهنگ ساختن با سن و فرهنگ و خلق و خوی افراد آن جامعه باشد از آن به عنوان گرافیک محیطی یاد میشود. بدیهی است در صورتیکه تدابیر مقتضی از طرف اداره کنندگان در زمینه‌های مختلف طراحی مناسب و اصولی عناصر تشکیل دهنده گرافیک محیطی صورت نگیرد. محیط زیست و زندگی شهروندان به صورت مکانی غیر قابل تحمل و متشنج در خواهد آمد. چرا که با ایجاد مجموعه‌ای متناسب از نظر شکل و رنگ می‌توان موجبات امیدواری و کشش افراد جامعه را برای زندگانی فراهم ساخت و اسباب شور و شوق عمومی فراهم نمود و روح تازه به اجتماع داد. 

رنگ در گرافیک محیطی اثر به سزایی دارد زیرا باعث ایجاد نما میشود. مثلا با دیدن اتوبوس‌قرمز دو طبقه یاد لندن می‌افتیم و در چنین شهری با شهرهای شمالی خودتان که فضای سبز زیادی دارند باید از رنگ سبز استفاده کرد ورنگ مکمل آن تحریک برانگیز است پس از رنگ بندی محیطی باید ملاحظات اقلیمی در نظر گرفته شود طبیعی است برای عده‌ای که در محیط گرمسیری زندگی می‌کنند نباید رنگ گرم به کار برد بلکه بهتر است از رنگهای سرد استفاده کرد همانطور که گنبدهای فیروزه‌ای و آبی در بافت‌های قدیمی کویری بسیار دلنشین است.          

هدف از گرافیک محیطی: 

1. راهنمایی مردم به ساده‌ترین شکل 

2. زیبا سازی از طریق به کارگیری اصولی فرم طرح و هماهنگی آنها با یکدیگر و محیط پیرامون خود. 

3. افزایش سطح فرهنگ جامعه در قالب اهداف تبلیغاتی فرهنگی و تجاری از طریق دیوار آگهی‌ها بنرها و غیره. 

طراحی محیطی می‌کوشد تا بین طرح‌هایی که ارائه می‌دهد و هر آنچه از پیش در محیط وجود دارد هماهنگی ایجاد کند. عوامل معینی چون جغرافیای محیط آب و هوا، نور خورشید، میزان بارندگی، نوسان حرارتی، پوشش گیاهی و..... 

به عنوان بخشهای طبیعی و زیست و محیطی و مجموعه عواملی چون نوع معماری و مواد و مصالح فضاهای آمد و شد میزان تردد و...... به عنوان بخش‌های ساخته شده ناشی از حضور انسان عواملی هستند که طراح در جریان کار خود باید آنها را بشناسد و مورد توجه قرار دهد. 
اصطلاحات: 

در این بخش به دلیل تکرار اصطلاحات غرفه آرایی چه در این مبحث و چه در طول پایان نامه لازم می‌دانم در مورد اصطلاحات ضروری و عرف عرصه غرفه آرایی مطالبی را هر چند کوتاه بیان کنم.    

کانتر (conter) 

همان میزی است که در اکثر غرفه‌ها برای ارتباط بین شرکت و بازدید کنندگان تعبیه شده است. 

این میز که اکثرا دارای طراحی خاص و مرتبط با بقیه اجزاء غرفه می‌باشد در دو حالت ایستاده به صورت عمودی و نشسته در حالت افقی وجود دارد. در ضمن در طراحی آن به گونه‌ای رفتار می‌شود که برای بازاریابان شرکت حالتی راحت و آرام بخش داشته باشد و برای بازدید کنندگان جذاب و مورد توجه باشد در روی این کانترها از آرم یا نام شرکت نیز استفاده می‌کنند که بیشتر حالت تلقین کننده داشته و نشان دادن تخصصی بودن آن است. لازم به ذکر است که بروشورها و کارتها و در کل هدایای تبلیغاتی نیز از همین کانترها در بین مخاطبین و مراجعه کنندگان پخش می‌شود.  

کتیبه: 

چهارچوبی است که بیشتر حالت نمادین دارد و برای ورود و خروج افراد به غرفه تعبیه می‌شود ولی چنین کاربردی به معنای واقعی ندارد و بیشتر برای نشان دادن غرفه و استفاده از لوگو روی سر در آن کاربردی می‌شود. با این حال ارتفاع سقف داخلی‌آن، حداقل‌باید 230 سانتیمتر باشد تا در صورت رفت و آمد به مشکلی برخورد نکنیم. شکل ظاهری آن بسیار متغیر است و بستگی به طراحی غرفه و طراح دارد. البته ضرورت وجود آن الزامی نیست و ممکن است در بعضی از غرفه‌ها از آن استفاده نکنند ولی در صورت استفاده سعی می‌شود تا از لوگو در سر در آن استفاده شود که کاربردی‌ترین آن نیز همان است و معرف شرکت می‌باشد. ناگفته نماند که در طراحی کمک شایانی به طرح می‌کند و تا حدودی جزء ارکان اصلی طرح به شمار می‌رود. 

پایه (Base): 

به‌معنی پایه می‌باشد و همان ارتفاعی است که بعضی غرفه‌ها از غرفه‌های دیگر دارند. این ارتفاع در حدود 15 تا 20 سانتیمتر برای کل غرفه است و کف غرفه و محدوده آن از بقیه سالن مجزا می‌کند. اصولا برای عملی شدن این قضیه از پایه‌های فلزی و یا چوبی استفاده می‌کنند. 

در هر دو نوع می‌بایست از مقاومت کافی برخوردار باشد. بافت این پایه‌ها نیز از بقیه سالن مجزا است و طبق سلیقه طراح و تایید کارفرما تعریف می‌شود. باید توجه داشت که جدا از هر مطلبی این امر به زیبایی غرفه کمک شایانی می‌کند البته قیمت را نیز بنا به نوع جنس آن چوبی بودن یا فلزی بودن آن تا حد قابل ملاحظه‌ای دچار نوسان می‌کند. 

باید بر این نکته نیز توجه داشت که در بعضی موارد به علت داشتن ستونهای تکی و vip های دو طبقه که در غرفه کار می‌شود مجبور به استفاده از base در غرفه هستیم. در بعضی موارد هم بنا به طراحی غرفه علاوه بر base یک غرفه به طور کلی و یک تیکه شاهد استفاده از base جداگانه‌ای با ارتفاع بیشتر در قسمت vip هستیم. البته لازم به ذکر است که اندازه‌ها ثابت نیستند و بستگی به طراحی و هزینه شرکت‌ها دارد و مانند گزینه قبلی (کتیبه) در این مورد هم ضرورتی بر وجود base در غرفه نمی‌باشد. 

نکته قابل اهمیت و توجه این است که در اکثر کشورهای دنیا سالنهای مخصوصی برای ساخت و ساز غرفه‌ای در نظر گرفته شده که در این سالنها به خاطر وجود شبکه‌ای بودن زمین آنها دیگر نیازی به زدن base برای نصب vip یا سازه‌های دیگر بر روی آن نیست و سالنهای دیگری هم وجود دارد که به صورت ساده بوده و برای استفاده از وسایل پیش ساخته در نظر گرفته شده است. در ایران و در نمایشگاه بین المللی تهران نیز سالنها از نوع دوم بوده و جوابگوی ساخت و سازهای غرفه آرایی نمی‌باشد ولی متاسفانه در هر نمایشگاه این اتفاقات روی می‌دهد. 

انواع غرفه 

غرفه‌ها در ابعاد کوچک (به عنوان مثال 12 متری یا 3*4) یا در مساحتهای بزرگتر (280 متری) وجود‌دارند. البته اسم‌گذاری روی غرفه‌ها تنها از روی مساحت و ساخت و‌سازی که در‌آنها شکل می‌گیرد نیست بلکه موقعیت‌قرار گیری‌آنها نسبت به غرفه‌های دیگر تعیین می‌شود. اگر غرفه از سه طرف توسط غرفه‌های دیگر احاطه شده باشد، یک غرفه معمولی است و از روی مساحت آن اسم گذاری می‌کنند به عنوان مثال غرفه 38 متری یا 24 متری، اگر دو طرف غرفه باز باشد به آن دوبر می‌گویند و برای اسم گذاری اول کلمه (دوبر) را آورده و سپس مساحت آن را یادآور می‌شوند (دوبر 24 متری). در همین راستا دارای غرفه‌های 3 بر هم می‌شویم که اصطلاحا به آن شبه جزیره نیز می‌گویند و اگر هر چهار طرف باز باشد به آن جزیره می‌گویند که اکثر این غرفه‌ها دارای مساحتهای زیادی نیز می‌باشند. 

اکثر سازمانها و شرکتهای بزرگ از غرفه‌های جزیره استفاده می‌کنند و در آنها نیز غرفه آرایی‌های پر هزینه‌ای انجام می‌دهند. لازم به ذکر است که گرفتن این غرفه‌ها برای شرکتهای غرفه آرا در هر نمایشگاهی یک امتیاز به حساب می‌آید. غرفه‌های کوچک شرکت کننده در نمایشگاه که دارای مساحتی کمتر از 30 متر هستند نیز اکثرا به صورت پیش ساخته کار می‌شوند، که این توسط خود نمایشگاه و یا یک شرکت طرف قراردادی نمایشگاه انجام می‌شود. 

Vip 

یکی از ارکان اصلی طراحی غرفه است که هر دو طرف یعنی هم طراح و هم مدیران شرکت مخاطب تاکید و حساسیت خاصی در این مورد دارند. Vip (very Impertant Person) که می‌توان به مکانی خیلی مهم برای افراد مهم معنی کرد، عملا برای مدیران و مهمانان آنان طراحی می‌شود. برای طراحان نیز حائز اهمیت است. زیرا در اولین مکانی که یک مدیر در غرفه آرایی مد نظر دارد مکانی است که خود و مهمانانش قرار است مستقر شوند و ممکن است حتی به دلیل راضی نبودن مدیر باعث لغو قرارداد و رد طرح شود. از این بابت در طراحی نیز یکی از ارکان اصلی در غرفه آرایی به حساب می‌آید. 

Vip در غرفه اکثرا مرکزیت دارد و به گونه‌ای تعبیر می‌شود که به هرجا احاطه داشته باشد و از طرفی به چشم هم بیاید. طراحی vip اصلی‌ترین بخش طراحی یک غرفه است و تشکیل شدن و شکل گرفتن یک غرفه از طراحی vip آغاز می‌شود. vip عملا دو نوع دارد یک نوع حالت معمولی است که به صورت یک طبقه کار می‌شود و ممکن است دارای ستون، سقف، دیوار و....... باشد که این امر بستگی به سفارش مشتری و طراحی طراح غرفه دارد. در حالت دوم vip به صورت دو طبقه در نظر گرفته می‌شود در این حالت که بستگی زیاد به قبول کردن مشتری دارد شاهد استفاده از اسکلت فلزی‌و استفاده از base در‌غرفه خواهیم‌بود. همین امر سبب افزایش یکدفعه‌ای هزینه‌ها خواهد شد چرا که اسکلت چوب تبدیل به فلزی شده و برای نگه داشتن این اسکلت نیاز به یک پایه فلزی هستیم.    
شایان ذکر است که vip دو طبقه بسیار زیباتر و در نهایت محدوده عمل طراح را بیشتر می‌کند چرا که از‌فضای بالای‌غرفه استفاده کاربردی می‌شود که این در طراحی یک امتیاز به حساب می‌آید. در طراحی vip چه به صورت دو طبقه و چه یک طبقه باید به نکاتی توجه داشت: 

1. اولین مورد، زیبایی vip است، چرا که محل استقرار مدیران و مهمانان آنان که ممکن هم است خارجی باشند است و دوم اینکه vip منشاء شکل گیری یک غرفه است. 

2. vip باید به گونه‌ای در غرفه تعبیه شود که بتوان از آنجا به کل غرفه تسلط داشت و از طرفی تا حدودی در دیدگان همه قرار گرفت. 

3. نباید‌فراموش کنیم‌که vip بیشترین مکان غرفه‌را شامل می‌شود و‌در نتیجه بیشترین رفت و آمد را به خود اختصاص می‌دهد و در نتیجه در نور پردازی آن باید بسیار دقت شود. 

4. نکته خیلی مهم و قابل توجه که زیاد هم به چشم نمی‌آید این است که تنها جایی از غرفه که افراد میزبان دائما در آنجا مستقر هستند vip است و در نتیجه باید به رنگ بندی آن به عنوان یک فضای تقریبا ساکن توجه کرد و در نوع استفاده از متریالها دقت بیشتری داشت. 

5. نوع طراحی vip باید به گونه‌ای باشد که علاوه بر زیبایی، پاسخگوی نیاز مدیران ساکن آن‌باشد. به‌عنوان مثال‌باید دارای نور کافی، راحتی، رنگ بندی مناسب و فضای پرت کمتر داشته باشد. در طراحی و رنگ بندی یک vip یکی از گزینه‌هایی که می‌توان از آن استفاده کرد توجه به چیدمان دفتر مدیران و یا مدیر منظوره می‌باشد.  
Vip یکی از ارکان غرفه آرایی به حساب می‌آید و می‌توان گفت به عنوان قلب یک غرفه به حساب می‌آید و برای طراحی آن جدا از غرفه اما وابسته به آن باید تلاش کرد و یکی از بهترین راه‌ها برای طراحی یک غرفه این است که در ابتدا از طراحی vip آن شروع کنیم. 

Cip 

مکانی برای صحبت و یا دور هم نشستن به صورت خودمانی‌تر است. cip (center important person) مکانی است‌برای برگزاری‌صحبتهای کوتاه بین بازاریان و مراجعه کنندگان یا افراد دیگر سازمانهای دیگر و توضیح در مورد محصولات و خدمات شرکت در کل جای مشخصی مانند vip ندارد و عموما در طراحی آن به چند میز و صندلی و شاید هم یک دیواره اکتفا کنند و اگر vip دو طبقه باشد عملا طبقه پایین به عنوان cip استفاده می‌شود. بود و نبود آن زیاد ضرورتی ندارد ولی در غرفه‌های بزرگ و در قبال بعضی مدیران که تاکید بر وجود آن دارند الزامی می‌شود. 

انباری 

برخلاف تصور عموم یکی از موارد حساس در غرفه آرایی است که اکثر مدیران روی آن تاکید دارند و حساس می‌باشد و انصافا هم لازم و ضروری است. در طراحی انباری باید به دو نکته توجه داشت یک اینکه تا آنجایی که می‌توان انباری دارای مساحت بیشتری باشد که اتفاقا یکی از علایق مدیران حتی قبل از vip هرچه بیشتر بودن مساحت انباری است. نکته دوم این است که انباری باید در جایی از غرفه و به گونه‌ای تعبیه شود که زیاد به چشم بازدید کننده نیاید و بیشتر حالت مخفی را دارا باشد. از نکته‌های دیگر این که حد الامکان به vip نزدیکتر باشد. در برخی غرفه‌ها حتی به خاطر مساحت زیاد موجود از چند انباری استفاده می‌کنند. در غرفه‌های خیلی کوچک هم به جای استفاده از انبار از فضای پرت و مخفی برای این منظور استفاده می‌شود ولی‌اکثرا ترجیح داده می‌شو که از انبار در غرفه استفاده شود. نحوه چیدمان غرفه‌و قرار‌گرفتن انباری‌در فضای‌پرت و‌مخفی خود از توانایی‌های طراح و گزینه‌های برتر طرح می‌باشد. 

طراحی یک نمونه: 
برای طراحی یک غرفه بیشترین چیزی که باید مدنظر قرار گرفته شود توجه به محصولی است که قرار است در غرفه به عرضه درآید، در کنار این مطلب توجه به عناصر بعدی و‌فرمها و‌فضاهای موجود‌که در مرحله اول در ذهن طراح شکل می‌گیرد و رشد این دو به سمت تشکیل اشکال و فرمهای جدید کاری نه چندان آسان بلکه بسیار سخت و کاملا تجربی و هنرمندانه می‌باشد. 

برای رسیدن به اشکالی که موردنظر است باید به گونه‌ای رفتار کرد که نه از اصل موضوع یعنی محصولات و نه از بعد هنری خارج شد باید از اشکال و عناصر موجود در طراحی محصولات استفاده کرد و آنقدر با آنها بازی کرد تا به نتیجه مطلوب رسید و در این میان توجه به آرم و لوگو شرکت هم خالی از لطف نیست چه بسا غرفه‌هایی که بیشترین اشکال موجود در آنها همه و همه از logo شرکت گرفته شده است. مانند فیگور صندلیها، vip و حتی حالت کانترها همه گرفته شده از آرم می‌باشد. 

و در نهایت کنار هم قرار گرفتن این عناصر در مجموعه‌ای متحد و نوعی هارمونی و هم خانواده که بیشتر مورد توجه مشتریان قرار می‌گیرد را به عرصه می‌آورد. 

اما در مقابل تضاد هم در طراحی غرفه جواب خوبی می‌دهد و باعث برقراری ارتباط خوبی بین مشتری و مخاطبانش می‌شود. این تضاد هم می‌تواند توسط اشکال روی دهد و هم توسط رنگها و متریالها در طراحی یک غرفه بعد از نوع محصول باید به نوع مخاطب و صنفی که برای آن طراحی می‌کنیم توجه داشت به عنوان مثال برای یک شرکت کاملا صنعتی نمی‌توان از خمها و پیچها و متریالهایی مانند چوب و پارچه و..... استفاده کرد. 

در برخی موارد برای رسیدن به اشکال موردنظر باید از اشکال ساده و بازی با آنها شروع کرد. تا هم شکلی نسبتا آرمانی داشته باشیم و هم شکلی نو و تقریبا ساده، استفاده از سواد بصری در غرفه آرایی نکته‌ای حائز اهمیت است چرا که این عناصر هستند که باعث جذب مشتری می‌شوند و بعد محصولات، حقیقت این عناصر هستند که به کمک محصولات و فروش آنها می‌روند. 

همانطور که در قبل اشاره شد، در طراحی غرفه بهتر است به ارکان اصلی و حساس بپردازیم یکی از این گزینه‌ها vip است. شکل vip با توجه به درخواست و یا بنا به دید بصری طراح به صورت چهارگوش و یا دایره مانند می‌باشد. در حالت چهار گوش طراحی ساده‌تر و منطقی‌تر پیش می‌رود ولی در حالت دایره‌ای کار سخت‌تر و از لحاظ بصری زیباتر است. 

استفاده از آرم و فرمهای آن، در طراحی vip و یا کانتر از تکنیکهای جالب و مورد علاقه‌مدیران است. چرا که گویای هویت و بیان کننده فعالیت آن شرکت است. طراحی کتیبه زیاد از این قاعده پیروی نمی‌کند چرا که به خاطر ایستایی و تا حدودی کاربرد آن نمی‌توان در شکل و ظاهر آن دست برد. جدا از این مطالب برای طراحی یک غرفه عاملی که بیشتر از همه موردنظر است و باید دور از چشم مدیران انجام گیرد، بحث اجرایی بودن طرح و هزینه آن است که البته نمی‌توان طرح را زیاد وابسته به هزینه‌ها کرد. چرا که به بی شکلی کامل خواهیم رسید و در این نکته باید دقت کرد که شاید بتوان با نشان دادن طرح به مدیر مربوطه و مجاب کردن وی به ضرورت طرح مشکل هزینه را نیز مرتفع کرد. 

اکثر طراحان غرفه یا طراحان صنعتی هستند و یا معمار و عده‌ای هم گرافیست. در این میان طراحان صنعتی رتبه اول را در تعداد به دست آورده‌اند و علیت این امر را نیز می‌توان موارد مشترک مانند کاربردی بودن و در این حال زیبایی یک محصول در هر دو رشته به حساب آورد. اما به نظر می‌رسد معماران تنها گزینه‌هایی هستند که با این رشته زیاد غریبه نیستند. در اینجا با احجام و فضاهای مثبت و منفی سرکار داریم. با اندازه‌ها، مساحت‌ها، ارتفاع و.... ما قرار است برای حرکت انسانها، نشستن آنها، نیاز به نور و تنفسی آنها احجامی را به وجود می‌آوریم، معیارها و گزینه‌هایی که در معماری نیز وجود دارد. 

اینجا دیگر با یک پوستر، بروشور یا کارت دعوت سرو کار نداریم که به نوع فوینتها و یا خطها، سطحها و رنگهایشان بیشترین اهمیت را بدهیم، اینجا احجامی هستند که شما به وجود آورده‌اید باید برای آن توضیح داشته باشید. می‌توانید آنها را لمس کنید، آری طرحی که زده‌اید زنده شده و شما می‌توانید درون آن راه بروید و حتی جاهایی را که در طراحی نمی‌توان دید را ببینید. 

در طراحی غرفه شما باید مد نظرتان باشد که شاید اندازه‌ها و طرحهایی که می‌دهید نیاز به اصلاح داشته باشد. نجار با بعضی از اندازه‌ها مشکل دارد. آهنگر بعضی از خمها را نمی‌تواند اجرا کند، برق کار، رنگ کار و..... نیز همینطور شما باید به جای خیلی‌ها فکر کنید. برای طراحی احجام باید به گونه‌ای عمل کنید که بعدا بتوانید اندازه ریزترین جای ممکن را نیز به دست آوردید و همچنین متریال مورد نظرتان را هم بررسی کنید که آیا جوابگوی فشار یا خم موجود در طرح می‌باشد یا نه. 

ایستایی فرمها و احجام نیز یکی دیگر از مطالب ضروری در زمینه طراحی می‌باشد. شما باید به گونه‌ای طراحی کنید که در قسمت اجرایی برای نگه داشتن یکی از فرمها به عنوان مثال کتیبه به مشکل برخورد نکنیم برای این منظور استفاده از ماکت و یا مشاوره با مدیر اجرایی راههایی هستند که می‌توانند به شما کمک کنند. استفاده از خمها و باریکیهای مناسب هر متریال نیز امری است ضروری به عنوان مثال یک ستون با عرض cm 30 ارتفاع cm 75/2 و طول cm 40 که در وسط آن یک فرو رفتگی موجود می‌باشد و عرض دیواره را به cm 15 می‌رساند با متریال هرگز قابل اجرا نمی‌باشد ولی با فلز اجرایی می‌شود. 

همانطور که در بالا ملاحظه کردید در طراحی غرفه بعضی وقتها جا به جایی‌ها خیلی خوب جواب می‌دهد در بعضی موارد فقط کافی است شما جای دو ستون را با یکدیگر تعویض کنید و یا جای کتیبه را کمی جلوتر و یا به سمت راست ببرید و یا متریال اجرایتان را عوض کنید. دیگر مطالب حائز اهمیت و تجربی در زمینه طراحی غرفه، امر تکرار است. قدر‌مسلم همه غرفه‌هایی که شما‌طراحی خواهید کرد به اجرا نمی‌رسد و یا بنا به دلایل گوناگون به مرحله اجرا نمی‌رود و در نتیجه به آرشیو کاری شما می‌پیوندد. صددرصد شما برای آن غرفه‌ها زحمات بسیاری کشیده‌اید و حال گذشتن به طور کامل از آن بسیار آزار دهنده است و اصلا کار درستی نیز نمی‌باشد. 

شما می‌توانید از عناصر و فرمهای موجود در آن طرح‌ها در طرحهای مشابه استفاده کنید. به عنوان مثال از کانترهای آن در یک طرح و از کتیبه آن و شاید هم با کمی تغییرات در طرحی دیگر، البته باید دقت داشت که این امر مستلزم وجود شباهت بین هر دوی آنها است که البته می‌توان این شباهت‌ها را با کمی تغییرات به وجود آورد. 

تکنیکی هم که در این رابطه وجود دارد. این است که شما می‌توانید در اوقات بیکاری و یا زماین که کار کمتری دارید، مقداری از وقت خود را صرف ساختن فرمها و عناصر جدید به صورت مجزا بگذارید تا در شرایط خاص طراحی یک غرفه از آنها استفاده کنید امتیاز این حرکت این است که اولا در هنگام چنین کاری ایده‌های جدیدی برای شما به وجود آید و دوم این مطلب است که در طراحی یک غرفه زمان بیشتری برای پرداختن به موارد دیگر داشته باشید و این یک مزیت بسیار خوب برای شما به حساب می‌آید تا از استرس کاری خود بکاهید. 

عملا در زمینه طراحی بدون استثنا همواره طراح با استرس فراوان همراه است. در زمینه چاپ شما استرس درست درآمدن رنگها در چاپ، در طراحی صنعتی شما استرس درست بودن اندازه‌ها و مقاومت لازم محصول بنا به متریال مصرفی، در زمینه عکاسی شما استرس وضوح تصاویر و درست بودن زاویه مناسب را دارید. در غرفه آرایی نیز این استرس وجود دارد و آن هم در زمینه پذیرش طرح و اجرایی بودن طرح است. این استرس از همان روزهای اول برای شما به وجود می‌آید که چرا شما به طور مستقیم با مخاطب و سفارش دهندده سر کار نداشته‌اید به طور کامل بر نظریات آنان احاطه ندارید. 

این استرس زمانی دو چندان می‌شو که در یک نمایشگاه به شما در پروژه طراحی سفارش داده می‌شود و در صورت قبول یکی از آنها، شما موظف هستید تا در یک روز اصلاحات طرح را انجام داده و از طرف دیگر اندازه‌ها را مشخص کنید و حال اگر در این میان دچار مشکلی هم بشوید که دیگر میزان استرس به وجود آمده قابل پیش بینی نیست. 

نحوه چیدمان نوشته‌ها (font) 

در طراحی یک غرفه زمانی که تمام کارها انجام شد و احجام و فرمها شکل گرفت. در روی بعضی از استندها و یا دیواره‌ها یا حتی بر روی vip دارای فضای خالی هستیم. یکی از گزینه‌هایی که به نحو احسنت می‌تواند این فضاها را پر کند قرار دادن بعضی از نوشته‌های تبلیغاتی و یا ضروری در این فاضاها است. 

این نوشته‌ها می‌توانند شعارهای تبلیغاتی، اسم شرکت و یا مربوط به نوع فعالیت شرکت و یا محصول عرضه شده باشند. نوع فونت این نوشته‌ها بستگی به سلیقه طراح یا در صورت وجود نوع فونت مخصوص شرکت می‌باشد. متریال این نوشته‌ها اکثرا یونولیت بوده و توسط افرادی که در این زمینه فعالیت دارند درست می‌شود. بهتر این است که در صورت نبود فونت سازمانی خاص و ضرر نرسیدن به طراحی از فونت black Arial استفاده شود. چرا که اجرای آن نسبت به فونتهای دیگر ساده‌تر و درجه شکست فونتها کمتر است. نوشته‌های اصلی و مهم باید به گونه‌ای جاسازی شود تا در نگاه اول به چشم بیابند. اسم شرکت یا سازمان را می‌توان بر روی کتیبه، vip، ستونها و در بعضی از استندها استفاده کرد. 

لوگو نیز از مواردی است که کاربرد فونت را دراد و تنها فرقی که با فونت دارد این است که زیاد نمی‌توان آن را تکرار و در فضاهای پرت استفاده کرد. لوگو سازمان نشان دهنده شخصیت و نوع فعالیت ایشان است در نتیجه باید در بهترین جای ممکن از آن استفاده کرد که یکی از آنها بر روی کتیبه و دیگری بر رو یا داخل vip است. اصولا font و logo یک سازمان‌از رنگهای‌پرسنلی و سازمانی آن شرکت و یا سازمان پیروی می‌کند البته ناگفته نماند که رنگ نقره‌ای نیز کاربرد فراوان و زیبایی خاص خود را دارا می‌باشد. 

رنگ بندی 

در‌انتخاب رنگهای یک غرفه‌گزینه اول طراح، استفاده از رنگهای سازمانی و یا رنگهای موجود در لوگو شرکت و یا سازمان طرف قرارداد می‌باشد. استفاده از این رنگها چند حسن دارد یکی آن که شما در غرفه به هارمونی مطلوب بین فرمها و فونت لوگو می‌رسید، دیگر آن که رنگی که در غرفه به کار می‌برید مورد نظر مخاطب و سفارش دهنده نیز می‌باشد و در آخر این که شما وقت زیادی صرف انتخاب رنگ که کار بسیار دشوار و وقت گیری هم هست نمی‌کنید. در غیر این صورت شما موظف هستید رنگهایی‌متناسب با محصولات و دارای هارمونی با رنگهای سازمانی شرکت و نزدیک بودن به اشکال و حجمهای موجود در غرفه انتخاب کنید. 

در‌طراحی غرفه‌باید توجه‌داشت که رنگهای کار شده در اجرا تحت تاثیر نور می‌باشند و ممکن است رنگها در زیر نور نوعی دیگر جلوه کنند. علاوه بر این در غرفه آرایی متریال نیز وجود دارد که دارای رنگ تعریف شده خود بوده و زیاد قابل تغییر نمی‌باشد از این رو در رنگ بندی باید به آن نیز اهمیت داده شود. 

نکته قابل تو.جه دیگری که حائز اهمیت است استفاده از رنگهایی است که جذابیت و کشش دارند‌و در‌نگاه اول‌مخاطب را به سمت خود می‌کشد، از جمله این رنگها می‌توان به رنگهای آبی، قرمز، زرد، زرشکی، نقره‌ای و ..... اشاره کرد. 

رنگ بندی در غرفه آرایی یکی از اصلی‌ترین و وقت گیرترین موضوعات به حساب می‌آید چرا که زیبایی نهایی در روح بخشیدن به کار در این مرحله به وجود می‌آید وقتی ممکن است بدلیل استفاده نادرست از رنگها کل طراحی در زیر آن مدفون شود. 

متریال 

متریال در غرفه آرایی جنبه کاربردی و هم بعد زیبا شناسی دارد. یک طراح خوب و پر‌تجربه به گونه‌ای از متریال استفاده می‌کند که از هر دو گزینه استفاده لازم را ببرد. همانطور که در رنگ بندی غرفه گفته شد. ارتباط بین متریال در رنگ بسیار وابسته به هم است و در نتیجه باید از گزینه‌های موجود از یک نوع متریال آن را انتخاب کرد که به رنگ بندی غرفه نیز نزدیک باشد. 

به عنوان مثال اگر از متریال فلز در غرفه استفاده می‌شود باید از رنگهای سرد یا نقره‌ای استفاده کرد و اگر از متریال چوب استفاده می‌شود باید از رنگهای گرم استفاده برد. 

متریالها در‌قسمت هزینه‌نیز بخش‌بسزایی را ایفا می‌کنند، متریالهای مشابه با جنسهای مختلف ولی کاربردی یکسان وجود دارند که بسته به نوع طرح و هزینه موجود می‌توان انتخاب کرد. 

عملا متریال به صورت کاربردی بیشتر بسته به قسمت اجرایی دارد و طراح بیشتر به بعد زیبا شناسی آن توجه دارد. در زمینه متریال مشاوره با امور اجرایی لازم و ضروری است به این دلیل که اشتباه در متریال و اجرایی نبودن آن باعث شکست پروژه می‌شود. 

در کل استفاده از متریال به خاطر بافتهای متفاوت و شکست نور مناسب و جلوه دار شدن آن در زیر نور به زیبایی یک غرفه کمک بسزایی می‌کند. از جمله مواردی که عموما در اکثر غرفه‌ها ثابت است می‌توان به این گزینه‌ها اشاره کرد: متریال کف و. یا روی base غرفه که عموما از پارکت مصنوعی استفاده می‌شود، در ساختن vip اگر یک طبقه باشد از اسکلت چوبی و دو طبقه چوبی و یا فلزی در ساخت کتیبه از چوب و فلز در conter از چوب فلز و پلاکسی گلاس، در دیواره عموما از چوب و در base بنا بر حسب ضرورت از فلز یا چوب استفاده می‌شود. 

نور پردازی 

نور پردازی در غرفه آرایی جزء واحد طراحی به حساب نمی‌آید ولی اگر طراح در این زمینه هم مهارت داشته باشند دارای غرفه‌های زیبایی خواهد بود در غیر این صورت نورهایی را که لازم دارد به متخصص آن می‌گوید و وی نیز وارد عمل می‌شود ولی نور یکی از عاملهای بسیار مهم در امر غرفه آرایی است و می‌توان گفت 50 درصد زیبایی یک غرفه بستگی به نور پردازی صحیح یک غرفه دارد. وجود نور است که باعث دیده‌شدن رنگ، سایه‌دار شدن احجام و بیرون آمدن آنها از حالت تخت می‌شود در این رابطه باید از یک متخصص این رشته استفاده کرد، تا به یک نور پردازی منطقی و زیبا برسیم. 

نورهای‌مختلفی در یک غرفه‌به کار گرفته‌می‌شود مانند: پروژکتورها، هالوژن، نورهای ستاره‌ای و.... که هر کدام کاربرد خودشان را دارد. متاسفانه در ایران هرچه غرفه روشن‌تر باشد جذاب‌تر و راضی کننده‌تر می‌باشد و هیچ توجهی به سایه‌ها و تعریف نور در غرفه نمی‌شود. 

یک طراح برای حرفه‌ای شدن لازم است تا با قوانین نور و انواع آن و حتی اجزای آن بیشتر آشنا شده تا در هنگام اجرا خود وارد عمل شده و طرح را به نحو احسنت به مرحله نهایی برساند. 

در نور پردازی علاوه بر زیبایی کار باید به امنیت کار نیز توجه داشت تا در هنگام برگزاری نمایشگاه مشکلی پیش نیاید. در نمایشگاه بین المللی تهران سالنهای مختلف با نورهای مختلف وجود دارد و شما باید بعد از تعیین شدن محل غرفه از آنجا بازدید به عمل بیاورید و سپس اقدام به نور پردازی کنید. 

نور پردازی در قسمت vip یکی از مهمترین محلهای نور پردازی غرفه به حساب می‌آید و این مکان باید به اندازه کافی نور داشته تا در هنگام پذیرایی از مهمانان و گرفتن عکس از این محل که به دفعات زیاد هم انجام می‌شود، دچار فقدان نور نباشیم. نور‌پردازی بر‌روی محصولات هم یکی از مهمترین گزینه‌ها در نور پردازی به حساب می‌آید و باید به گونه‌ای تعبیه شود که محصول به خوبی نمایان و چشم گیر باشد. نور‌پردازی بر‌روی لوگو و یا فونتهای موجود یکی دیگر از جلوه‌های هنر نور پردازی می‌باشد که بازی با سایه‌های به وجود آمده خالی از لطف نمی‌باشد. 

هنر نور پردازی یکی از ضروری‌ترین مراحل غرفه آرایی است که اکثر شرکتهای غرفه آرا به صورت حرفه‌ای به این امر پرداخته‌اند و از افراد پر سابقه در این رشته استفاده می‌کنند در اینجا لازم به تکرار می‌دانم که نور پردازی در ایران به نحوه کاملا علمی و تخصصی انجام نمی‌شود و همه به دنبال غرفه‌ای نورانی هستند و اگر غرفه آرایی از سایه به طور تعریف شده‌ای استفاده کند به آن برچسب کم کاری و تاریکی غرفه را می‌زنند. در این میان نباید فراموش کنیم که امنیت غرفه نیز باید رعایت شود و‌دیگر شاهد‌اتفاقی که اخیرا نظاره گر آن بودیم (به آتش کشیده شدن یکی از سالنهای اصلی نمایشگاه بین المللی تهران) نباشیم و روز به روز به سمت علمی‌تر شدن هنر نور پردازی برویم. 

برنامه‌های کاربردی: 

در‌این زمینه هر طراحی سبک خاص خودش را دارد ولی اکثرا برای اجرای یک پروژه نمایشگاهی از برنامه قوی سه بعدی سازی 3DMAX در این زمینه استفاده می‌کنند. البته استثنا همیشه وجود دارد. در این رشته نیز می‌توان علی کوره چیان یکی از بزرگترین معماران و طراحان غرفه در ایران را نام برد که تمام طراحی‌های خود را به صورت اتود دستی و بر روی کاغذ انجام می‌دهد.

(در‌ادامه شاهد‌مصاحبه اختصاصی با ایشان نیز خواهیم بود). اما از استثنا که بگذریم اکثر طراحان با برنامه 3DMAX کار کرده و اتودهای خود را به صورت ماکتی به مشتریان خود عرضه می‌کنند. که این امر خود سبب حل بسیاری از اشکالات می‌شود چرا که مشتری قبل از اجرای غرفه، غرفه ساخته شده را در پیش چشمانش دیده و بدین گونه بهتر می‌تواند تصمیم گیری کند. 

در کنار نرم افزار 3DMAX برنامه‌های دیگری هم به کمک طراحان می‌آیند مانند برنامه‌های corell و photoshop و Autocad که البته جزء تکنیک‌های هر طراح می‌باشد که با چه برنامه‌هایی کار کند. این نتیجه کار است که مهم است. البته یکی از بهترین روشها‌این است که طراح‌بر روی کاغذ معمولی اتودهای اولیه‌را زده و وقتی به طرحی درست و شکلها و فرمهای دلخواه را به دست آورد به سراغ نرم افزارهای کامپیوتری برود. 

استفاده از نرم افزارهای کامپیوتری بیشتر به صورت تکنیک افراد و تجربی بوده و نمی‌توان به تعریف درستی در این رابطه رسید ولی کمکی که این برنامه‌ها به طراحان می‌کند این است که دیگر مشکل اندازه‌ها و قرار گیری آنها در کنار یکدیگر را ندارند و هرگونه عیب و کمی و کاستی که در طرح وجود داشته باشد را توسط نرم افزارهای جدید از بین می‌برند و یا آن را به حداقل می‌رسانند. 
علی کوره چیان 

برای آشنایی بیشتر با علی کوره چیان وقتی از ایشان در مورد تاریخچه کاری و بیوگرافی خودشان سوال کردم، کتابی از کارهایشان را به من هدیه دادند و گفتند: چیزهایی که دنبالش می‌گردی همه در این کتاب موجود است من هم بعد از مطالعه ذکر آن مطالب را در ابتدای مصاحبه با ایشان خالی از لطف ندانستم. 

در زمان جمع آوری این مجموعه دوستان و اساتید عزیز من توضیحاتی در زمینه کارهای مورد نمایش در کتاب می‌خواستند که مرا همواره شگفت زده می‌کرد که چه بگویم که از ذات طراحی نکاهد، به این معنا که توضیح و تفسیر شخص طراح چیزی به مفهوم کارش نمی‌افزاید. 

اگر معمار نتواند معنای وجودی خودش را در طراحی به عرصه آورد چگونه می‌تواند بیانگر تجربه‌های ذهنی دشواری باشد که از درون وجودش بر فضای چهار بعدی نقش زده است. 

درک فضای طراحی شده مفهومی کاملا شخصی است و اما درک مفهوم فضا تعهدی است که نه از بیرون بلکه از درون فراز آمده است. تفسیر من از فضا فقط می‌تواند القای برداشتی یک سویه و صدور حکمی مبهم و کلی باشد که با ذات کل کار بیگانه است- و حال آنکه کلمه معماری با گستره معنایی که از جزییات تا کلیات زندگی را در بر می‌گیرد به عرصه تبدیل نمی‌شود مگر به توانایی معمار در نمایش مفهوم درونی خودش که نه با زبان بلکه به عمل وی و تلاش گروهی بسیاری از متخصصین و مجموعه نظرات مخاطب. 

طراح در دوران سخت و تجربه‌های کاری خویش برای به دست آوردن توانایی‌های فنی، ناگزیر از تقلید و گرته برداری است. که در مورد همه نیز هنرمندان صادق است در روند همین تجربه کاری است که ذهنیت هنرمند شکل می‌گیرد و درون مایه اصلی کارش کشف و جهت عمرش و هنرش مشخص می‌گردد. آنگاه با شناخت بر خود دارای امضا می‌شود و می‌تواند اطمینان داشته باشد که مخاطب صاحب نظر و آگاه در اولین نگاه نامی آشنا را باز خواهد یافت. 

در گاه دبیرستان بر این باور بودیم که زمان جزیی جدا از سرنوشت ما می‌باشد جزیی که می‌توان از آن پیشی گرفت و با آن جنگید و تاثیر آن را در زندگی به حداقل رساند. می‌توان جلوتر از زمان گام برداشت تا خود سرنوشت خودمان را بنویسیم. 

در ابتدای ورود به دانشگاه آموختیم که بسازیم و باور کردیم، آنچه که قرار است بر زبان آوریم بهتر است بر کاغذ زنیم و حجم آن را لمس کنیم- حقایق زندگی هم بر این تجربه که از طریق ساختن می‌توان چرخ زندگی را به گردش درآورد، تائیدی بر تئوری ساختن بود. 

درک نیاز‌معمار به‌مخاطب، آن‌مخاطبی که خود‌نیازمند به حل کاربردی و زیبا شناسی از‌طریق معمار‌است تجربه‌ای بود که فهم‌آن نیاز‌به زمان‌داشت، به‌هر حال می‌توانستیم باور کنیم که در کمیت کم، کارفرمای خود، و‌خود مخاطب‌باشیم، پس‌طراحی و ساخت مبلمان راه تجربه‌های بسیاری را هموار می‌کرد. تجربه‌هایی که در آن باز هم می‌توان تاکید بر خود بودن و مستقل از زمان بودن را ادامه داد و مخاطبین همراه خود را گزینش کرد. 

از خلف آمد عادت بطلب کارم 

      که کسب حقیقت ز آن زلف پریشان کردم. 

ناگزیر برای تجربه فضا، جستیم فضایی را که شاید بتوان در آن ساخت و خراب کرد و بهترین چیزی که آموختیم دنیای مدرن، دنیای خود سرنوشت محوری بود، دنیای خلق سبک و نابود کردن آن پس کل دینامیک دنیا نمایشگاهی بیش نیست نمایشگاهی که آنرا می‌سازیم تا خود را به نمایش بگذاریم و خودمان آن را خراب کنیم و حداقل می‌توانیم خوشحال باشیم که آن چیز به نظرمان درست است را به مخاطبین انتقال داده‌ایم بدون ترس با قدرت و بدون انتظار ترحم و این است رسالت ما بر خودمان. 

امام مفهوم فضا گستره‌ای است که زمان درک از زمان تاثیر بسزا در شناخت آن بر شخص می‌گذارد و هنگامی که بر طراحی فضا همت می‌گماریم، جزء زمان، در نقش کلیتی بی بدیل ظاهر می‌شود و در آنجاست که دیالکتیک (ساختن و زمان) طراح را آبدیده می‌کند. 

(انسان را قدرتی دادند که خود را بشناسد که بتواند سرنوشت خود را انتخاب کند و...... هرمان هسه- بازگشت زرتشت) 

و من هنوز غرق تجربه‌ای این دیالکتیک زندگی باقی خواهم ماند. ..... 

در پایان بخش طراحی غرفه خالی از لطف نیست تا پای حرفهای یکی از موفق‌ترین طراحان غرفه بنشینیم. از این سخنان نکته‌های بسیاری قابل برداشت است. 

مصاحبه 

مورخ 7/12/84 

1. آیا در‌زمینه بازاریابی و‌گرفتن پروژه‌ها خودتان‌دخالتی دارید و یا فعالیتی داشته‌اید و آیا به این مبحث علاقه‌ای دارید؟                     
- مسلما در‌ابتدای ورود به عرصه بازار شما مجبور هستید که خودتان هم تا حدودی به سمت بازاریابی بروید و من هم از این قضیه مستثنا نبوده‌ام و در ابتدا خودم بازاریابی پروژه‌ها را‌انجام می‌دادم. ولی در کل علاقه‌ای به این مقوله ندارم و راستش را بخواهید از فن بیان قوی برای انجام این کار بهره نبرده‌ام.     

2. در طراحی یک غرفه بیشتر از همه شما به چه مطلب توجه دارید، آیا از نظریات مخاطبان یا شرکتهای طرف قرارداد هم استفاده می‌کنید؟ 

- در طراحی یک غرفه اول از همه باید دید که محصولی که قرار است در غرفه به عرضه گذاشته شود چیست و به صورت مجرد چگونه می‌توان آن را دچار اهمیت کرد. در کل دو گونه طراحی وجود دارد. طراحی حجمی و طراحی گرافیکی. 
در طراحی حجمی شما به سمت ساخت فرمها و رنگ سوق داده می‌شوی و بعضی اوقات ترکیب این دو. شما باید به فرمهایی برسید که بیان کننده مطلب مورد نظر شما باشد و از طرفی دارای بعد زیبا شناسی باشد. در طراحی گرافیکی نیز به همین گونه است و فقط محصول و رسیدن به آن مهم است. 

و همه اینها باید در کنار محصولات دارای هارمونی و ترکیبی زیبا باشند تا مشتری یا مخاطب شما جذب آن شود گاهی اوقات آنقدر محصول شما کوچک است که به چشم نمی‌آید و این شما هستید که می‌توانید با استفاده از احجام بزرگ و عناصر بصری مشتری را به آن سوق دهید. 

3. چگونه‌به اشکال و المانها در طراحی غرفه می‌رسید و آیا از آرم یا شکلهای موجود در‌محصولات شرکت مخاطب نیز استفاده می‌کنید و یا فقط بعد زیبا شناسی و هندسی آن مد نظر شما است؟  

- در طراحی یک غرفه و در خلق عناصر جدید به دنبال ایجاد یک زبان جدید باید بود. شما باید تمام احساسات و تمام اطلاعاتی که از محیط دریافت می‌کنی توسط یک چیزی مثل زبان نو بروز دهی. 
رسیدن به اشکال و فرمهای جدید همه در مسیر رسیدن به یک زبان جدید است. زبانی که بیان کننده احساس، شخصیت و نیازی که تولید کننده و یا صاحب کالا را دارا باشد. زبانی در قالب فرمها و اشکال و استفاده از بعد زیبا شناسی و هندسی بودن‌آن بستگی به توانایی‌های طراح دارد و این که چگونه آنها را به زبان جدید پیوند بزند. 

4. گزینه و امتیاز برتری شما نسبت به بقیه همکاران هم دوره‌ای‌هایتان را در چه می‌بینید آیا می‌توان گفت: که شجاعت و نترس بودن شما بوده؟ 

- گزینه و امتیاز برتری به ذهنم نمی‌رسد ولی خوب شاید هم نترس بودن را بتوان شامل‌بود، زیرا‌من اعتقاد دارم در طراحی باید هر چیزی خلق شود، چرا که با امکاناتی که در حال حاضر در اختیار ماست، اجرای همه چیز ممکن می‌شود.  

5. در زمینه طراحی چگونه کار می‌کنید. آیا اتودهای دستی می‌زنید و یا به طور مستقیم با کامپیوتر کار می‌کنید و اگر بدین گونه است با چه نرم‌افزارهایی و نرم‌افزار مورد علاقه شما چیست؟ 

(وقتی این سوال را پرسیدم و جوابی که شنیدم بسیار مرا متعجب کرد چرا که بدنبال جوابی دیگر بودم. ته دلم لرزید چرا که با وجود چنین اساتیدی در این رشته چگونه به خود اجازه ورود به این عرصه را داده‌ام) 

- من تمامی طرحهای خودم را به صورت اتود و بر روی کاغذ طراحی می‌کنم و از زمانی که windows بر روی سیستم‌ها سوار بود تا به حال پشت کامپیوتر ننشسته‌ام و فقط در صورت نیاز برای دادن طرح اجرایی به دست نجار و یا قسمت اجرایی از دوستان برای طرحهای کامپیوتری آن استفاده می‌کنم حتی اندازه‌ها نیز به همین صورت بر روی کاغذ برای کارگاه فرستاده می‌شود. البته شاید شما از این طرحها (با نشان داده طرح‌ها به ما) سر در نیاورید ولی بچه‌ها خودشان می‌فهمند که من چه کشیده‌ام. 

6. در زمینه اجرایی هم خودتان وارد عمل می‌شوید یا نه اگر خودتان اقدام می‌کنید این حوزه فعالیت تا چه حد است؟ 

- البته در‌گذشته خودم‌هم به اجرا می‌پرداختم و خیلی از کارهای نجاری و جوشکاری را خودم انجام می‌دادم. و حتی خیلی از موارد دشوار را نیز خودم اجرا می‌کردم مثل بالای دکلها و خیلی جاهای دیگر ولی متاسفانه الان این حوزه فعالیت فقط در حد نظارت است. 

7. در مورد غرفه‌های خودتان و بهترین غرفه‌ای که به نظر خوتان تا به حال اجرا کرده‌اید و جوایزی که دریافت کرده‌اید توضیحاتی را بیان کنید؟ 

- در مورد بدترین غرفه‌هایی که اجرا کرده‌ام می‌توانم برایتان صحبت کنم ولی در مورد بهترین‌ها چیزی حضور ذهن ندارم. فقط در سال 75 بود، اولین غرفه‌ای که برای ابزار مهدی کار کردیم به یاد دارم برای اجرای مکعبی که در حال چرخیدن بود با مدیر آن در سر اجرایی بودن آن به تفاهم نظر نمی‌رسیدیم و ایشان می‌گفتند که این کار عملی‌نیست، که البته‌آن کار هم اجرایی شد و این قضیه برای من به یاد ماندنی و بسیار دلچسب شد.  
8. آیا تا به حال در زمینه اجرایی یک طرح مشکلی پیش آمده که مجبور به تعویض یا تغییر در طراحی آن شوید اگر بوده به یک مورد اشاره کنید؟ 

- تا به حال پیش نیامده اگر هم تغییری بوده در زمینه بهتر شدن طرح بوده. البته در نمایشگاه چهار سال پیش مبلمان یک vip در ارتفاع حدود m 2 داشتیم که توسط ستون کج نگاه داشته می‌شد این کار را 4 بار انجام دادیم و در هر چهار بار شکست ولی بالاخره در بار پنجم درست شد. 

9. در مورد قیمت طرح‌ها و چگونگی قیمت گذاری روی طرح‌ها توضیح دهید و آیا از اوضاع کنونی بازار راضی هستید یا نه؟ 

(در این مورد آقای کوره چیان خاطره‌ای را برای ما تعریف کردند که بیان آن خالی از لطف نیست) 

- چند سال پیش وقتی مشغول اجرای یک غرفه در نمایشگاه بودم تقریبا کار غرفه تمام شده بود که ناگهان یک خانم جلو آمد و روی یکی از مبلمان‌ها نشست و رو به من کرد و گفت این مبلمانها چند؟ من به او گفتم در حدود 180000 تومان تعجب کرد و در حالت اعتراض به من گفت آقا چه خبره مگر از چی ساختین که این قدر گرونه، به او گفتم این مبل 179000 تومان مخ داره و 1000 تومان جنس برده. می‌تونم بگم در ایران کسی پول طراحی را پرداخت نمی‌کند و همه چشم به متریالها و اندازه‌ها دارند. البته وضعیت اقتصادی حال حاضر نیز بی دلیل نیست متاسفانه روی قیمت‌ها تاثیر منفی گذاشته است. 

10. در مورد فرق کارهایی که در خارج از کشور انجام داده‌اید و آنهایی که در داخل ایران انجام داده‌اید توضیحاتی را بدهید و آیا اصلا فرقی وجود دارد؟ 

- تفاوتها در هر کشور فقط بابت قوانین است که آن هم هر کشوری قوانین خاص خود را دارد که اگر از آن قوانین پیروی کنید هیچ وقت به مشکل بر نمی‌خورید والا در زمینه طراحی فرقی وجود ندارد. من در کشورهای آلمان، دبی و ایران طراحی غرفه انجام داده‌ام و به شما می‌گویم که کار در ایران از کار کردن در بقیه کشورها آسانتر است چرا که کشورهای دیگر بسیار قانونمند هستند و همه چی باید به موقع و خوب انجام شود ولی در ایران به اینگونه نیست و شما استرس کمتری دارید. 

11. در مورد نور پردازی آیا خود شما این کار را انجام می‌دهید یا بر آن نظارت دارید؟ 

- نور پردازی غرفه‌ها را با مطالعاتی که داشته‌ام خودم بر عهده می‌گیرم البته در گذشته بر روی نور پردازی نحوه قرار گرفتن سایه و تعریف نور و سایه در تمامی غرفه تاکید بسیار داشتم ولی بعد از مدتی از من گلایه‌مند شدند که دارای غرفه‌های تاریک هستم. اصلا در ایران همه از یک غرفه آرا، غرفه‌های پر نور توقع دارند که در این حالت عملا سایه حذف می‌شود و زیاد این بحث به صورت تخصصی پیگیری نمی‌شود. 
12. برگزاری نمایشگاه‌ها در ایران را چگونه می‌بینید و نحوه غرفه آرایی به نظر شما در مسیر درست قرار گرفته است یا خیر؟ آینده را چه می‌بینید؟ 

- برگزاری نمایشگاه در ایران به صورت یک امر فرهنگی در جامعه درنیامده است و بیشتر کسانی که در نمایشگاه شرکت می‌کنند به دنبال چشم و هم چشمی هستند نمایشگاهها زیاد قانون‌مند نیستند تاریخ‌ها و مکان‌ها به راحتی و بدون هیچ برنامه‌ای تغییر میکنند ولی همانطور که گفتم کار در ایران بسیار ساده‌تر از خارج است. 

در کل روند غرفه آرایی اگر بخواهد به همین ترتیب و در همین مسیر پیش برود، محکوم به فنا است. چرا که نمایشگاهها در حال حرکت به سمت پیش ساخته سازی می‌رود. 

* از آقای کوره چیان خواستیم تا یک حرف خودمانی به ما بزنند ایشان هم مطلب زیرا را بیان کردند: 

- هر کسی از مادرش قهر کرده رفته گرافیست شده و اگر نتوانسته معمار شده. 

با تشکر فراوان

اجرای یک غرفه: 

بعد از نهایی شدن طرح نوبت به اجرای آن می‌رسد. نمایشگاه در ابتدا پلان غرفه و سالن برگزاری را به صورت فکس در اختیار شرکت سفارش دهنده قرار می‌دهد و از همین طریق پلان نمایشگاه بدست مجری طرح می‌رسد. نمایشگاه سالن را در حدود چند روز قبل از افتتاحیه در اختیار مجری قرار می‌دهد. البته لازم به ذکر است که برای اجرای یک غرفه نیاز به رعایت یک سری قوانین و مقررات نمایشگاه است که بنا به ضرورت و اهمیت آن، در زیر آنها را بیان می‌کنیم. 
الف- موارد طراحی شامل: 

1. پوستر 2. بروشور 3. کارت دعوت 4. کارت شناسایی‌غرفه داران 5. کارت پارکنیگ 6. کتابچه اطلاعات شرکت کنندگان در نمایشگاه 7. نقشه نمایشگاه 8. بنر و نظایر آن.

ب- زمان ارائه موارد بند الف از سوی مجریان به نمایشگاه: 

1. پوستر حداقل 2 ماه پیش از شروع هر نمایشگاه. 

2. کارت دعوت حداقل 25 روز پیش از شروع هر نمایشگاه. 

3. بروشور حداقل 1 ماه پیش از شروع هر نمایشگاه. 

4. کارت شناسایی غرفه داران حداقل 2 هفته پیش از شروع هر نمایشگاه. 

5. کتابچه اطلاعات شرکت کنندگان (کاتالوگ) حداقل‌2 هفته‌پیش از‌شروع هر نمایشگاه. 

6. کارت پارکنیگ حداقل 2 هفته پیش از شروع هر نمایشگاه.  
7. نقشه تک برگ نمایشگاه حداقل 1 هفته پیش از شروع هر نمایشگاه. 
8. دیگر موارد نیز حداقل 2 هفته پیش از شروع نمایشگاه. 

ج- اندازه و ابعاد موارد طراحی: 

1. پوستر cm 70*50 

2. بروشور A4- افقی- 3 لتی یا 4 لتی 

3. کارت دعوت دو اندازه 

3. لتی به ابعاد کامل cm 21*15 و ابعاد تا شده cm 5/10*15 (عمودی) 

· تک برگ به ابعاد cm 5/10*15 به صورت عمودی 
4. کارت پارکینگ در ابعاد cm 14*7 بصورت افقی 

5. کارت شناسایی غرفه داران در دو ابعاد: 

· آویز گردن، عمودی: cm 10*7 
· برچسب سینه، افقی cm 5/8* 5 
6. کتابچه اطلاعات شرکت کنندگان (کاتالوگ) در دو اندازه: 
·  cm 20*28 (عمودی) 
· cm 5/12*21 (عمودی) 
7. نقشه نمایشگاه در دو اندازه: 
· A4

· A3 
د- موارد عمومی: 

1. رعایت اصول زیبایی شناسی و لحاظ نمودن عناصر بصری در طراحی متناسب با موضع هر نمایشگاه. 

2. در مورد نمایشگاههای بین المللی اطلاعات مندرج به زبان انگلیسی نیز آورده شود. 

3. حداقل 2 نمونه متفاوت طراحی جهت اظهار نظر ارائه شود. 

4. آرم نمایشگاه‌بصورت مشخص‌در بالا و‌حتی الامکان وسط‌طراحی و بالای آرم‌های دیگر قرار گیرد.  

در زیر نویس آرم عبارت «شرکت سهامی نمایشگاههای بین المللی جمهوری اسلامی ایران» و در موارد لاتین به صورت I.I.EC و یا Iran Int, I Exhibitions درج گردد. 

ه- توضیحات خاص هر مورد طراحی: 

1. در کارت دعوت 2 لتی پشت کارت نقشه نمایشگاه بنحوی که سالنهای نمایشگاه و نیز سالن افتتاحیه مربوطه مشخص شده باشد، درج گردد. داخل کارت سمت راست متن فارسی و سمت چپ متن انگلیسی درج شود. متن دعوتنامه باید با هماهنگی مدیریت روابط عمومی و امور بین الملل، واحد تشریفات تهیه شود. 
- در کارت دعوت تک برگ متن فارسی در بالا و متن انگلیسی در پایین صفحه قرار می‌گیرد، پشت کارت نقشه نمایشگاه درج می‌گردد. 

2. کارت پارکینگ بسته به بهره‌برداری از پارکینگ‌های شمالی، جنوبی و غربی تهیه و چاپ شود نام پارکینگ باید به صورت مشخصی نوشته شود روی کارت زمان و نام نمایشگاه درج و نیز محلی برای درج شماره خودرو در نظر گرفته شود. 

روی کارت این متن درج شود: 

توجه: 

- این کارت را روی شیشه خودرو نصب فرمایید. 

- خودرو خود را در مکانهای خط کشی شده پارک فرمایید. 

- از نقل و انتقال این کارت به دیگران جدا خودداری فرمایید. 

- ورود خودرو به داخل محوطه نمایشگاه اکیدا ممنوع می‌باشد. 

- پشت کارت نیز نمایی از نقشه نمایشگاه با تاکید ویژه بر پارکینگهای نمایشگاه درجه شود. دو متن زیر نیز در پشت کار نوشته شود: 

لطفا توجه فرمایید: 

ورود به پارکنیگ بمنزله قبول شرایط زیر می‌باشد: 

1. با توجه به ماده 1- 183- 185 قانون مدنی و در چهارچوب قوانین بیمه کشور و به دلیل عدم امکان کنترل در بدو ورود، مدیریت پارکینگ هیچگونه مسئولیتی در قبال ادعای صدمه به بدنه اتومبیل یا سرقت لوازم و اشیاء داخل و خارج و وسایل تزینی و چادر اتومبیل ندارد. 

2. از دادن سوییچ اتومبیل و هرگونه وجه یا انعام به پرسنل پارکینگ و از گذشتن هر گونه وسایل مانند چمدان، کیف، لباس، پول، تلفن همراه و غیره در داخل اتومبیل اکیدا خودداری فرمایید. 

3. راننده اتومبیل موظف است در محلی که توسط مسئولین پارکینگ تعیین می‌شود پارک کند و آورنده قبض می‌تواند اتومبیل را از پارکینگ خارج نماید. در صورت مفقود شدن قبض احراز مالکیت برای ترخیص با مقامات قضایی انتظامی است. 

4. در پوستر نام نمایشگاه و دیگر اطلاعات به دو زبان فارسی و لاتین نوشته شود. 

5. در کتابچه اطلاعات شرکت کنندگان نمایشگاه اطلاعات ذیل در مورد هر شرکت کننده به دو زبان فارسی و لاتین درج شود. 

	نام شرکت: 
	نام مدیر عامل:
	شماره تلفن:

	شماره دورنگار:
	آدرس پستی: 
	

	زمینه فعالیت و نوع محصولات: 
	پست الکترونیکی: 
	سایت اینترنتی: 


- در صورت اعلام دفتر مدیر عامل پیام ایشان قید شود. 

- معرفی مختصر اهداف و ویژگیهای نمایشگاه مربوطه نوشته شود. 

6. در صورت چاپ تک برگ نقشه نمایشگاه جهت توزیع بین بازدید کنندگان، نقشه مورد تایید مدیریت غرفه آرایی و طراحی قرار گرفته باشد. 

7. در کارت شناسایی غرفه‌داران نام و نام‌خانوادگی غرفه دار، نام شرکت و نمایشگاه مذکور قید شود. 

و- نحوه ارائه موارد طراحی به بخش طراحی جهت اظهارنظر: 

1. مجری‌موظف است‌طرحهای ارائه‌شده جهت اظهارنظر را‌به صورت فایل کامپیوتری اعم از CD، دیسکت اپتیکال و..... و نیز به صورت یک نسخه پرینت ارسال نمایند. 

2. موارد طراحی تا رفع نقص و اصلاحات لازم موفق به اخذ تاییدیه از شرکت سهامی نمایشگاه بین المللی نخواهند بود. 

مجموعه مقررات و استانداردهای واحد غرفه آرائی
1. مجری موظف می‌باشد لیست شرکت کنندگان نمایشگاه را تا 20 روز قبل از افتتاح نمایشگاه به همراه نماینده فنی به مدیریت طراحی و غرفه آرایی معرفی نماید. 

2. جهت‌نظارت به‌امور فنی‌هر نمایشگاه مدیریت غرفه آرایی و طراحی فردی از پرسنل غرفه‌آرایی را‌به عنوان نماینده و ناظر فنی نمایشگاه به مجری و سایر دست اندرکاران نمایشگاه‌معرفی خواهند‌نمود. بدیهی‌است هماهنگی‌و نظارت بر کلیه امور فنی نمایشگاه از جمله جانمایی شرکت کنندگان و نظارت بر حسن انجام کار فنی مجری به عهده نماینده فنی نمایشگاه می‌باشد.  

3. مجری‌موظف به‌اخذ تاییدیه‌جهت پیمانکار غرفه بنی از مدیریت غرفه‌آرایی و طراحی می‌باشد. در غیر این صورت سالن تحویل مجری نخواهد شد. 
4. تمامی امور مربوط به ساخت و ساز می‌بایست در خارج از سالنهای نمایشگاهی و در‌محلهای تعیین شده (سایت غربی سالن 19 و 18 و سایت شرقی سالن 59) صورت گرفته و غرفه‌ها به‌صورت ساخته شده و رنگ شده در سالن نصب می‌شوند. (پرسنل انتظامی شرکت سهامی‌از ورود هرگونه ابزار کارگاهی مانند اره‌آتشی، اره چوب بری و دستگاه جوشکاری به داخل سالنهای نمایشگاهی ممانعت به عمل خواهند آورد.)  
5. مشارکت کنندگان موظفند یک سری از طرحها و نقشه‌های مربوط به ساختمان غرفه و یا فضای با خود را که نشان دهنده وضعیت افقی و عمودی طرح و به صورت پلان- نما و پرسپکتیو است حداکثر تا 10 روز قبل از افتتاح نمایشگاه به مدیریت غرفه آرایی و طراحی تسلیم نمایند، این مدیریت از 2 روز قبل از افتتاح نمایشگاه به بعد هیچ گونه طریح را تایید نخواهد نمود. 

6. عدم جانمایی تجهیزات و ماشین آلات سنگین در یک محدوده به سبب استفاده همزمان ماشین آلات از برق سه فاز و احتمال ایجاد آتش سوزی در صورت زیر بار رفتن بیش از حد یک تابلو برق در یک محدوده. 
7. جانمایی و گنجاندن تجهیزات و ماشین آلات سنگین در سالنهای با ارتفاع مناسب در‌طبقه همکف به جهت پخش بار زنده وارده به یک مکان و جلوگیری از تردد لیفتراک و کامیون در طبقه بالا. 

8. عدم جانمایی ماشین‌آلات و‌تجهیزات سنگین در مقابل و یا مجاور درب‌های ورودی به لحاظ جلوگیری از تردد لیفتراک در عمق سالنها که باعث صدمه خوردن به موکت و غرفه بندی‌های مجاور و آسیب به سالن می‌شود. 

9. عدم غرفه سازی در مقابل درب‌های خروجی چه اصلی و چه فرعی. 

10. ابلاغ مجری به شرکت کنندگان نمایشگاه در مورد جلوگیری از نصب هرگونه تبلیغ و یا سازه غرفه سازی به صورت آویخته از سقف. 

11. هماهنگی با مدیریت روابط عمومی و تایید طرح مورد نظر توسط مدیریت غرفه آرایی و طراحی در صورت تمایل شرکت کنندگان به تبلیغات محیطی و ارائه نقشه جانمایی به واحد غرفه آرایی. 

12. شرکت سهامی نمایشگاه‌ها حق هر گونه تغییر در طرحهای مشارکت کنندگان را دارد و عدول از تغییرات اعمال شده در طرحها به شرکت سهامی نمایشگاهها حق می‌دهد نسبت‌به تخریب ساخت و ساز غرفه اقدام و هزینه‌های مربوطه را از مشارکت کننده اخذ نمایند.  

13. کارهای ساخت و ساز در غرفه باید دو روز قبل از افتتاح نمایشگاه پایان یابد و مشارکت کنندگان موظفند کلیه وسایل غیر قابل استفاده از قبیل نخاله‌های ساختمانی و جعبه خالی و غیره را یک روز قبل از افتتاح نمایشگاه از سالن خارج نمایند در غیر این صورت شرکت راسا اقدامات لازم را به عمل آورده و هزینه‌های مربوطه را از مجری نمایشگاه کسر خواهد نمود. 
14. مشارکت کنندگان حق هیچگونه تغییری در غرفه‌ها و یا فضای باز اعم از رنگ آمیزی، ساخت و ساز و یا اضافه و کم نمودن فضا را بدون اخذ موافقت از مدیریت غرفه آرایی و طراحی ندارند. 
15. مشارکت کنندگانی که از فضای باز و سر پوشیده نمایشگاهی استفاده می‌نمایند مجاز به استفاده از مصالح بنایی و ایجاد تاسیسات و فعالیتهای ساختمانی نخواهند بود. بنابراین شرکت سهامی نمایشگاهها از ادامه عملیات اینگونه مشارکت کنندگان جلوگیری نموده و خسارات مربوطه از مشارکت کننده دریافت خواهد شد. 

16. کلیه عملیات اجرایی و آماده سازی غرفه (ساخت و ساز) باید 48 ساعت قبل از افتتاح نمایشگاه به اتمام برسد به گونه‌ای که غرفه بهره‌برداری باشد. و کلیه عملیات غرفه چینی 24 ساعت قبل از افتتاح نمایشگاه به اتمام برسد به صورتی که نیاز به هیچگونه اقدامی تا زمان افتتاح نداشته باشد. قابل ذکر است که متخلفین به ازای هر ساعت اضافه حضور در غرفه موظفند تا 10٪ از کل ارزش اجاره بهاء غرفه را به عنوان دیر کرد پرداخت نمایند. 
17. در صورتی که غرفه به وسیله مشارکت کننده ساخته شده باشد باید مستحدثات توسط مشارکت کننده تخریب شود. 

18. مهلت‌تخریب تاسیسات و مستحدثاتی که در فضای نمایشگاه بوجود آمده حداکثر پنج روز پس از پایان نمایشگاه است. در صورت نیاز به سالن تحت پوشش جهت برپایی نمایشگاه بعدی، این زمان تا 2 روز کاهش می‌یابد.       

19. در صورت هرگونه قصور از سوی مشارکت کننده در این امر شرکت کننده در این امر شرکت سهامی نمایشگاهها راسا به تخریب تاسیسات و مستحدثات اقدام کرده و هزینه‌های مربوط را از مشارکت کننده اخذ خواهد کرد. در صورت عدم تحویل به موقع سالن به ازای هر روز دیر کرد 5 روز اجاره سالن از مجری دریافت خواهد شد. 

20. مابه التفاوت مبلغ اضافه یا کسر متراژ واگذار شده تا 20٪ با توجه به طراحی و نقشه کشی سالنها، با نظر مدیریت طراحی و غرفه آرایی و تایید امور مالی محاسبه و از سوی طرفین قابل پرداخت خواهد بود. 
21. طرح و ساخت غرفه‌های دارای طبقات (غیر از طبقه همکف) پس از تایید طرح توسط مدیریت غرفه‌آرایی و‌طراحی قابل‌اعمال است که بهاء آن به‌میزان 50٪ مساحت طبقه همکف طبق تعرفه شرکت دریافت می‌گردد. 
تبصره: طراحی و ساخت غرفه‌های دارای طبقات بشرطی توسط مدیریت طراحی و غرفه آرایی تایید می‌گردد که مانع دید غرفه همجوار توسط بازدید کننده نگردد. 
طبقه دوم این غرفه‌های می‌بایست بدون سقف (اکسپوز) اجرا شود. 

22. مشارکت کنندگان در نمایشگاه موظف به معرفی پیمانکار ساخت غرفه‌های بدون تجهیزات‌به صورت کتبی به مدیریت طراحی و غرفه آرایی شرکت سهامی نمایشگاهها می‌باشند که این پیمانکاران پس‌از ارائه تعهدات حقوقی و قانونی به نمایشگاه می‌توانند شروع به کار نمایند. 
23. ارتفاع مجاز غرفه آرایی در هر سالن با رعایت حریم فاصله m 5/1 از پایین‌ترین نقطه تراز سقف سالن و حداکثر به ارتفاع m 4 قابل اجرا می‌باشد که می‌باید از لحاظ استاتیک و در صورت لزوم دینامیک مصالح، ایستا و مطابق آیین نامه‌های مقررات ملی ساختمان ایران (مجموعه مقررات و قوانین سازمان نظام مهندسی کشور) باشد. 

24. در صورتی که طرح مورد تقاضا به لحاظ مسائل فنی دارای ارتفاعی بیش از حد مجاز مذکور باشد، پس از بررسی و تایید نهایی توسط مدیریت طراحی و غرفه آرایی قابل اجرا می‌باشد. 
25. ضوابط حاکم بر درخواست ارتفاع بیش از حد مجاز بشرح ذیل است. 

الف: تایید کارشناسانه طرح از لحاظ حظ بصر و معماری داخلی و خارجی، ایستایی طرح از لحاظ استاتیک و در صورت لزوم دینامیک (این بند برای تمامی غرفه‌ها و با هر ابعاد حجمی مصداق دارد)
ب: در صورتی که ارتفاع سازه از m 4 تجاوز نماید، عقب نشینی بمیزان یک متر از حد غرفه جهت حفظ حریم ایمنی، الزامی است. 

ج: ارتفاع غرفه باعث ماسک و عدم دید غرفه‌های مجاور نشود. 

26. مشارکت کننده به هیچ وجه مجاز به آویختن تبلیغات از سقف و یا اتصال سازه با کابل از سقف نمی‌باشد مگر تا میزان پنج کیلوگرم و با تاییدیه کامل از مدیریت غرفه آرایی و طراحی و مدیریت روابط عمومی نمایشگاه. 

27. در جانمایی سالنها با فاصله غرفه از دیوار سالن به میزان 1 متر در نظر گرفته شود این حریم جهت دسترسی عوامل برق سالن به تابلوهای برق در نظر گرفته شده و در نقاط تقسیم برق (تابلوها) غرفه‌ها نیز می‌بایست عقب نشینی مضاعف یک متری داشته باشند و دسترسی از راهروها نیز میسر باشد در صورت عدم رعایت موارد فوق مدیریت غرفه آرایی و طراحی با هماهنگی حراست اقدام به ممانعت از کار مجری نمود. 

28. مجری‌موظف می‌باشد در‌تمامی مبادی‌ورودی سالنها‌ایستگاه آتش‌نشانی، (کپسول آتش نشانی پودری و مایع) تهیه نصب نماید و در هر سالن فردی آموزش دیده را به عنوان مسئول اطفاء حریق به واحد غرفه آرایی معرفی نماید. 

29. مجری‌موظف به‌تهیه غرفه‌ای جهت‌مدیر سالن معرفی‌شده این شرکت در مجاورت و‌ابتدای دربهای ورودی‌اصلی سالنهای تحت پوشش در‌هر سالن می‌باشد. این غرفه‌ها می‌بایست دارای پارتیشن پوشش دیواری و امکانات مورد نیاز (مبلمان، خط تلفن و سیم پیچ) باشد. 

30. در طول ساخت و ساز و اتمام نمایشگاه حمل تمامی نخاله و زباله‌های موجود در سالن به عهده مجری بوده و ایشان موظف به نصب سالنهای زباله مخصوص حمل زباله بزرگ در مبادی ورودی می‌باشد. 
یک مجری غرفه آرا باید تمامی قوانینی که در قبل ذکر شد را رعایت کرده و سپس به امور اجرایی خود بپردازد. در مبحث اجرا نیز دسترسی کاری زیادی حکمفرماست چرا که شما دیگر نباید ok بگیرید بلکه باید طرحی که قبلا دیده شده و بدون نقص و اصلاح بوده را به واقعیت تبدیل کنید بدون هیچ گونه کم و کاستی، مطابق طرح. 

یک مجری قوی نیاز به نیروی اجرایی قوی نیز دارد. برای این منظور لازم است تا در ابتدای پروژه کار غرفه را به بخشهای مختلف تعمیم کرده و در هر مورد با نیروی آن‌قسمت مباحثه کند و در‌مورد طرح به نتیجه گیری‌های مطلوب برسند بعد از برآورد کردن متریال لازم در هر بخشی به دنبال فراهم کردن این متریالها می‌رود. ناگفته نماند که برای اجرای هر بخش یا نیروی اجرایی مربوطه سر قیمت به توافق رسیده است. 

برای تهیه متریالهای لازم مجری با چند نوع متریال از یک جنس اما با کیفیت‌های مختلف مواجه می‌شود، که مجری برحسب برآورد هزینه و کارایی جنس موردنظر را انتخاب می‌کند در این میان هزینه رفت و آمد و آوردن اجناس به نمایشگاه که البته مجوز آنها قبلا از نمایشگاه اخذ کرده نیز باید به هزینه‌های مجری افزود. 

در اجرای غرفه برای بدست آوردن آمار دقیق از غرفه نیاز به اندازه‌های دقیق است تا برحسب آن وارد عمل شد که این امر توسط واحد طراحی صورت گرفته می‌شود. این‌آمار در‌چندین نسخه فراهم می‌شود تا در صورت نیاز به بخشهای مختلف اجرایی داده شود.  

با این حال روند شکل گیری غرفه به ترتیب خود پیش می‌رود، اولین کار درست کردن دیواره‌های غرفه توسط نجار می‌باشد. ارتفاع دیواره‌ها حدود cm 275 در بعضی غرفه‌ها این ارتفاع بنا به ضرورت و شرایط موجود به cm3 تا cm 380 هم می‌رسد. در طراحی باید محاسبه کرد و در نظر داشت که دیواره عرضی در حدود cm 16 می‌باشد که به عنوان مثال شما اگر کتیبه‌ای داشته باشید که به دیواره‌ها می‌چسبد باید در نظر بگیرید که عرض دو دیواره اندازه‌ای در حدود cm 32 را اشغال می‌کنند. ایستایی دیواره نیز خیلی مهم است. در غرفه‌های کوچک با وصل کردن 3 دیواره به هم و مهار کردن آنها از پشت به این امر غلبه می‌کنند، این از این بابت است که شاید‌شما در‌روی دیواره‌ها قفسه‌و یا کمد داشته‌باشید که در روی آنها محصولات قرار می‌گیرند بنابراین دیواره‌ها باید جوابگوی این امر باشند. 
در‌مرحله بعدی‌اگر در غرفه base وجود داشته باشدف به سراغ آن می‌روند، همانطور که قبلا‌به آن اشاره شد base هم به صورت چوبی و هم به صورت فلزی کار می‌شود و در اینجا لازم می‌دانم تا به نکته‌ای در این مورد اشاره کنم، اصولا شرکتها ممکن است در نمایشگاه برای صرفه جویی در هزینه به صورت کرایه‌ای کار کنند این امر به این صورت است که به غرفه آرا هزینه کرایه بعضی از موارد مانند base مبلمان و لامپها و.... می‌پردازند و غرفه دار نیز در صورت وجود موارد از امکانات خود به آنها کرایه‌ای می‌دهد و یا به شرکتهای دیگر که در این رابطه فعالیت دارند مراجعه می‌کند. 

همانطور که اشاره شد base نیز یکی از مواردی است که شاید به صورت کرایه‌ای کار شود. در این صورت شما دارای یک base فلزی خواهید بود. این base به صورت شبکه‌ای کار می‌شود به‌این صورت که چهارچوبهای فلزی‌در ابعاد‌cm 1*1 با پایه‌های حدود cm 15 تا 18 و با چیدن این پایه‌ها کنار هم پوشش دادن آنها با چوب پارکت به یک base محکم و زیبا می‌رسیم البته نباید ضرورت base در غرفه‌هایی که دارای سازه‌های فلزی هستند را فراموش کنیم.  

در مرحله بعدی نوبت به ساختن vip و همان گزینه حساس که قبلا در بخش طراحی در مورد آن صحبت کردیم می‌رسد. همان طور که در طراحی گفته شد یکی از حساس‌ترین و اصلی‌ترین اجزای غرفه، vip است که مساحت آن نیز دقت فراوان می‌شود و غرفه شکل و شمایل خود را بیشتر مدیون vip است و از vip است که اجزای دیگر هم شروع به شکل گرفتن می‌کند. 

در ساخت vip دقت در استفاده از متریالهای مختلف بسیار لازم است چرا که هم بحث زیبایی کار به چشم می‌آید و هم بحث کاربرد آن در صورت دو طبقه بودن ما مجبور به‌استفاده از اسکلت فلزی هستیم حال بنا به سلیقه طراح این اسکلت توسط متریالهای دیگر پوشش داده می‌شود و یا به صورت آزادانه به جزئی از طرح می‌پیوندد در برخی موارد vip خود نیز دارای base جداگانه‌ای از base اصلی غرفه می‌شود. حال اگر غرفه base داشته باشد که این base ارتفاع بیشتری پیدا می‌کند و در صورت نبودن base غرفه که به صورت معمولی کار می‌شود در بعضی از vip ها از سقف استفاده‌میشود و در بعضی دیگر نه؛ و در کل بود و یا نبود آن تنها به طراحی بستگی دارد و تنها کمکی که به vip می‌کند آن است که در آن بهتر می‌شود نور را مهار کرد.   

بعد از vip کتیبه گزینه بعدی در اجرا به شمار می‌رود. شکل و شمایل کتیبه برگرفته شده از vip و دیگر المانهای غرفه است. اما در این میان نقطه مشترک تمامی کتیبه‌ها ارتفاع آنها است. اکثر مشتری‌ها بر روی کتیبه‌ها تاکید دارند چرا که بر روی آن لوگو کار می‌شود و از دورترین نقطه سالن نیز قابل ملاحظه است و این از نظر تبلیغاتی امتیاز برتری نسبت به غرفه‌های دیگر است. یکی از مواردی که در کتیبه‌ها به چشم می‌آید و اکثر شرکتهای غرفه آرا با آن مشکل دارند ایستایی این عنصر است. چرا که شاید بتوانیم ایستایی آن را کنترل کنیم اما باید در نظر داشت که در طول برگزاری نمایشگاه توانایی مقاومت در برابر ضربه‌های احتمالی را داشته باشد به هر حال از کتیبه محلی برای رفت و آمد در نظر گرفته شده است. 
در زمینه اجرای کانتر و دیگر المانهای موجود در غرفه لازم به توضیح می‌دانم که در اجرای نمایشگاهی به خاطر محدودیت زمان و مکان و لوازم شرکتهای غرفه آرا مجبور هستند تا با دو گروه، همزمان کار کنند یک گروه در نمایشگاه برای دیواره‌ها، vip و..... و گروه دیگر در کارگاه برای ساختن عناصر قابل حمل مانند کانترها، میز و صندلی و...... در بعضی اوقات کتیبه نیز به دلیل داشتن جزئیات و ظرافت خاص خود را در کارگاه شکل می‌گیرد. 

اجزای جزئیاتی چون کانتر و میز و صندلی در قبال اجرای vip و کتیبه و یا حتی base کار شاید پر هزینه و وقت گیر نباشد چرا که خیلی از غرفه داران با میز و صندلی کرایه‌ایا کار می‌کنند اما باید در نظر داشت که همین جزئیات هستند که به زیبایی غرفه کمکی شایان می‌کنند و اکثر سرکار مشتریان یا مخاطبان آنها با این عناصر است و می‌توان گفت که یک غرفه قبل از نور توسط همین گزینه‌ها است که تکمیل می‌شود و دقت در انتخاب و یا ساخت آنها امری بسیار ضروری است. 
در هنگام اجرای غرفه وجود طراح در غرفه ضروری است البته نه صورت تمام وقت چرا که ممکن است در اجرای طرحها، مجریان به مشکلی برخورد کنند که نیاز به وجود‌طراح باشد. این‌مشکلات یا‌با کمی تغییرات و یا با کمی راهنمایی طراح و مشاوره با مجری کار برطرف می‌شود، لازم به ذکر است که در نهایت غرفه اجرا شده با طرح نهایی شده دارای کمی تفاوت‌ها هستند که این جزء طبیعت کار است و نمی‌توان گلایه‌مند بود چرا که کار در کمترین زمان ممکن، حداقل فضا و با استرس بالا انجام می‌پذیرد. 

وظیفه‌طراح در‌غرفه علاوه بر از بین بردن ابهامات به وجود آمده در ابعاد و جایگیری عناصر غرفه نظارت به رنگ و نورپردازی نیز می‌باشد. همانطور که در قبل گفته شد نور و رنگ دو عامل مهم در غرفه آرایی می‌باشد که حساسیت بر روی آنها در هنگام اجرا امری ضروری است. نکته دیگر آن که توسط همین دو گزینه است که می‌توان خیلی از عیبها و ریزه کاریهای غرفه را پوشش داد و همین گونه می‌توان با انتخاب رنگهای مناسب و نور پردازی صحیح یک غرفه کوچک را بزرگترین و عناصر آن را برجسته‌تر کرد. 

در بعضی مواقع کار به حدی حساس و پر  استرس می‌شود که شما مجبور هستید شب‌ها نیز در نمایشگاه فعالیت خود را ادامه دهید. در این موقع از طرف نمایشگاه با مشکلاتی برخورد می‌کنید که البته با کمی صحبت و رایزنی حل خواهد شد. در این مواقع دیگر مرحله‌ای کار کردن، درست نمی‌باشد و همه گروهها (نجار، تراشکار، رنگ کار، نور پرداز و..... )در کنار هم مشغول فعالیت هستند. 

در زمان فعالیت اجرایی ممکن است و البته حق مسلم که صاحبان غرفه برای نظارت بر روند کار و چگونگی فعالیتها در نمایشگاه حضور پیدا کنند و از غرفه دیدن کنند و در این میان ممکن است در بعضی موارد در مورد اجراء و یا نصب اجزاء نظر دهی نمایند. باید توجه داشت که تمام فعالیت‌های یک غرفه آرا در مسیر راضی نگه داشتن و مورد قبول واقع شدن طرح در نظر صاحبان غرفه است لذا باید در اینگونه موارد به آنها طراحی شده و حق مسلم آنها است که از طرح لذت ببرند. 

یکی از مواردی که بارها تکرار شد و بر روی آن تاکید داشتیم امنیت غرفه و برق غرفه بود. برق که بیشترین حد آن نور پردازی به عهده گرفته است یکی از زیباترین جلوه‌های نمایشگاهی و در عین حال خطرناکترین آن می‌باشد. در برق کشی یک غرفه بنا به نوع محصول عرضه شده از برق تک فاز برای محصولات معمولی و از برق سه فاز برای عرضه کردن محصولات صنعتی استفاده می‌شود که البته در حالت دوم خطرناک‌تر و رعایت نکات ایمنی ضرورتی‌تر است ولی در بخش اول هم اگر دقت لازم نشود به اندازه کافی ممکن است خطرناک و آسیب رسان باشد. 

مطلب دیگری که در اجرای غرفه لازم به ذکر است غرفه‌هایی هستند که در فضای باز نمایشگاه وجود‌دارند این غرفه‌ها به خاطر قیمت‌های پایین و وسعت بیشترشان دارای طرفداران خود می‌باشند. و البته به همین نسبت هم دارای مشکلاتی هستند به عنوان مثال اگر آب و هوا با آنها سازگار نباشد معلوم نیست که تا چه مقدار در زیر باران یا برف‌باشند چه‌خود و چه محصولات آنها. به همین دلیل این غرفه‌ها در تابستان بیشتر به چشم می‌خورند. غرفه آرایی در این نوع غرفه‌ها کمتر به چشم می‌خورد به خاطر هزینه کمتر اکثر این شرکتها از وسایل پیش ساخته و مهیا استفاده می‌کنند. البته به همان نسبت هم از بازدید کنندگان کمتری بهره می‌برند زیرا تراکم اصلی مخاطبین و بازدید کنندگان در سالنهای نمایشگاه وجو دارد. در این میان شرکتهایی هم وجود دارند که به دلیل زیبایی و استفاده از محیط باز در خارج از سالن شروع به غرفه آرایی می‌کنند و بسیار جذاب هم به این امر می‌پرداند. 

جدا از مطالب گذشته غرفه آرایی در فضای باز علاوه بر استفاده از نور پردازی طبیعی و استفاده محدود از نورهای مصنوعی این امتیاز هم وجود دارد که در اطراف شما غرفه دیگری که ممکن است رقیب نیز باشد وجود ندارد و این در بحث تبلیغات محیطی یک امتیاز بسیار خوب است و دوم آن که براساس ساخت و ساز محدودیت فضایی هم ندارید و شاهد بودیم که بعضی از این غرفه‌ها از ارتفاع 6 یا 7 متری هم استفاده کرده‌اند. 

گزینه دیگری که سازمانها و شرکتها را وادار می‌کند تا از این گونه غرفه‌ها استفاده کنند. محصولات صنعتی آنها است که قرار است در غرفه به نمایش گذاشته شود و به دلیل حمل و نقل دشوار آنها به داخل سالنها و فضای کمی که در آنجا وجود دارد مجبور به استفاده از فضای باز می‌شوند. 

لوازم کرایه 

در غرفه آرایی بنا برحسب سیاست شرکت مخاطب بعضی از لوازم و عناصر غرفه به صورت کرایه‌ای در خدمت غرفه آرا قرار می‌گیرد که البته مراقبت و تحویل بعضی از آنها توسط خود شرکت مخاطب انجام می‌شود مانند LCD و با سیستمهای صوتی و تصویری که بعضی از شرکتها برای پخش فیلمهای تبلیغاتی خود در طول برگزاری نمایشگاه به آنها نیاز دارند. عناصر دیگری که اکثرا به صورت کرایه‌ای کار می‌شود در زیر نام برده شده است: 

Spase Fram: که حالت شبکه‌ای دارد و به دو صورت عمودی و افقی کار می‌شود و در این میان انحنا نیز می‌توان به آنها داد. ازاین عنصر بیشتر در ساخت ستونهای فرضی و زدن سقفهای کاذب و..... می‌توان استفاده کرد. 

Base: که قبلا مفصلا در مورد آن صحبت کردیم. 

دیواره‌های پیش ساخته که با استفاده از چوبهای MDF و HDF به صورت حاضری وجود دارد و برای جدا کردن بعضی از قسمتهای داخلی غرفه مانند قسمت cip از بقیه فضای موجود به کار می‌رود. 

مبلمان و میز و صندلی: 

که البته بسیار زیاد از این گزینه استفاده می‌شود. چرا که برای ساخت آنها دچار هزینه‌های زیاد می‌شوند و در غیر این صورت سازمانهایی هم هستند که از مبلمان دفاتر خود برای چیدمان غرفه استفاده می‌کنند. 

LSD و سیستم‌های صوتی و تصویری: 

یکی از گزینه‌هایی است که اکثرا سازمانها و شرکتهای بزرگ و تولیدی از آن استفاده می‌کنند و شایان ذکر است که شرکتهای کرایه دهنده این گونه از اجناس، فقط به مدیران شرکتها و سازمانها اجناس خود را کرایه می‌دهند و برای تضمین امنیت و سلامت کالای خود از آنها چک تضمینی دریافت می‌کنند. 
ویترینهای ثابت و چرخان: 

استفاده از ویترین‌های ثابت و چرخان نیز در بعضی از غرفه آرایی‌ها بنا به نوع محصول‌مورد استفاده‌قرار می‌گیرد که‌البته اکثر‌این ویترینها‌از کیفیت خوبی برخوردار نیستند.      
در اینجا لازم است به این نکته اشاره داشت که حتی بعضی از غرفه آرایان عناصر غرفه‌های قبلی را نیز در صورت تمایل به شرکتهای طرف قرارداد به صورت کرایه و یا به فروش برساند که البته در هزینه‌ها بسیار صرفه جویی شده بدون آنکه بخواهیم از عناصر غرفه چیزی را کم کنیم. 

نتیجه گیری: 

هنر غرفه آرایی امروزه براساس آمار گرفته شده در دنیا توانسته است بیش از 55٪ به امر تجارت کمک کند. اما این آمار مطلقا آمار درستی برای کشور ما نخواهد بود زیرا با توجه به فشارهای بازرگانی ایران و یا تحریم‌های متعدد اقتصادی و سیاسی که در حال حاضر با آن مواجه هستیم. عرصه تجارت نمایشگاههای ایران را نیز تحت تاثیر خود قرار داده است. در کشورهای معتبر دنیا که در امر بازرگانی نمایشگاه تبحر خاص دارند که از آن جمله می‌توان آلمان، آمریکا، هلند، سوئیس و.... نام برد. برگزاری نمایشگاه‌های بین المللی به یک صنعت مهم در جذب توریست مبدل گردیده است. کشوری مثل آلمان که در برگزاری نمایشگاههای بین المللی خود بسیار موفق عمل کرده است توانسته با برگزاری نمایشگاههای تخصصی در شهرهای کوچک که از سطح و پیشرفت کمتری برخوردار بوده‌اند آنها را نیز به حد مطلوب برساند. شرهایی مانند کلن که به یک شهر نمایشگاهی مبدل گشته و هانفر که به مکانی مهم در میان نمایشگاههای بین المللی در اروپا تبدیل شده است. 

صنعت غرفه آرایی و ساخت و ساز نمایشگاهی شاید از کمترین صنایعی باشد که با وجود‌تورم روز‌افزون تمامی صنایع و هزینه‌ها این صنعت نه تنها همراه با تورم پیش نرفته است. بلکه هر روز از قیمت‌های ساخت و ساز نیز کاسته می‌گردد. این هنر و صنعت در سالهای نه چندان دور جایگاه کاملا تخصصی را در میان سایر صنایع داشته است اما با شدت یافتن رکود ساخت و ساز عمرانی در ایران و تعدد فارغ التحصیلان رشته‌های عمران و معماری کم کم این صنعت در جامعه رشد غیر منطقی بر خود گرفت. تعداد زیاد شرکتهایی که در حال حاضر به این فعالیت مشغول هستند نسبت به‌سه یا چهار‌سال قبل بیش از ده برابر گردیده است. که اغلب فارغ التحصیلان تازه دانشگاههای مختلف هستند که سعی می‌کنند با سرمایه کم به این حرفه بپردازند و برای اینکه بتوانند رزومه و سابقه فعالیتی خود را در این جهت قوی‌تر کنند. قیمتها را شکسته و عمدتا با کمترین سود حاضر به انجام غرفه آرایی می‌گردند. اگر چه با شکسته شدن قیمتها، در نظر مشتریان آنها مطلوب‌تر به نظر می‌رسند. اما با پایین‌تر آمدن غیر منطقی و غیر اصولی هزینه‌ها کیفیت ساخت و ساز و خلاقیتهای طراحی نیز به شدت کاهش یافته است. 

با واگذاری و برگزاری نمایشگاههای داخلی و بین المللی به پیمانکاران، غرفه آرایی نیز گسترش بیشتری پیدا کرده و آنچه که امروزه مشاهده می‌گردد این است که اغلب پیمانکاران به ساخت سازهای نمایشگاهی نظارت مستمری نداشته و اغلب اوقات حتما ساخت و سازهای غیر اصولی موجب ضرر و زیان سایر غرفه‌های مجاور و یا تخریب سالنهای نمایشگاهی می‌گردد. 

همه نمایشگاههای ایران با یک روند غرفه آرایی و ساخت و سازی برگزار نمی‌گردد. بعضی از نمایشگاههای بین المللی با توجه به صنف حاضر در نمایشگاه ضعیف و یا قوی حضور می‌یابند. به عنوان مثال می‌توان از نمایشگاه بین المللی صنعت کاشی و سرامیک نام برد که به یک میدان رقابتی شدید جهت ساخت و ساز نمایشگاهی مبدل گردیده است. این صنعت به علت حضور شرکتهایی که از نظر مالی در سطح بالایی قرار دارند و به دلیل رقابت شدیدی که میان کارخانجات تولیدی کاشی و سرامیک وجود دارد از این رقابت حتی به نحوه ساخت و ساز نمایشگاهی آنها تاثیر زیادی داشته تا جایی که در نمایشگاه بین المللی کاشی و سرامیک 84 تهران هزینه غرفه آرایی از مبلغ سیصد و چهل میلیون تومان هم گذشت که اگر کمی دقت کنیم می‌بینیم که این هزینه فقط برای 4 روز نمایشگاهی مبلغ بس هنگفتی است. البته ناگفته نماند که این خود شرکتها هستند که اکثر کارهای مربوط به ساخت و ساز را انجام می‌دهند و باز هم خود آنها هستند که هر ساله رکورد جدیدتری را در انجام غرفه آرایی می‌شکنند. درست است که غرفه آرایی در دنیا حرفه‌ای است شناخته شده که به عنوان یک حرفه تبلیغاتی جهت بیشتر جلب توجه نمودن و زیباتر جلوه دادن محصول و یا خدمات به کار برده می‌شود. اما در کشوری مثل ژاپن که همه ساله در جهت برگزاری نمایشگاههای خود هزینه‌های زیادی را صرف غرفه آرایی می‌کند نیز چنین 
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